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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

Έχουν υπάρξει μέχρι σήμερα πολλές μελέτες και ερευνητικές προσπάθειες που εξετάζουν ένα ευρύ φάσμα αντικειμένων και παραμέτρων μέσα σε ένα υπολογιστή, καθώς και τις διαδικασίες μεσολάβησης της επικοινωνίας με βάση μεθόδους της τεχνολογίας, συμπεριλαμβανομένων των γλωσσικών χαρακτηριστικών και των γραπτών μηνυμάτων. Αρκετές ερευνητικές μελέτες εκφράζουν εκτιμήσεις που σχετίζονται με το μέγεθος των χαρακτήρων και την μορφή των λέξεων και των φράσεων που αποδίδονται, καθώς αυτές υπερβαίνουν τα συμβατικά πρότυπα και τις ορθές μορφές της επικοινωνίας. 
Η παρούσα εργασία αναλύει τα ηλεκτρονικά μηνύματα κειμένου από τις ηλεκτρονικές υπηρεσίες του Twitter, στις οποίες οι χρήστες μπορούν να κοινοποιούν σύντομα μηνύματα με δημόσια χαρακτηριστικά 140 χαρακτήρων. Η μελέτη επισημαίνει μια σειρά από γλωσσικά χαρακτηριστικά των μηνυμάτων στο Twitter και αποδίδει τα δεδομένα μέσω της σύγκρισης με τα αποτελέσματα ήδη δημοσιευμένων μελετών (Ling και Baron, 2007), διερευνώντας το βαθμό στον οποίο υπάρχει επίδραση επί των γλωσσικών χαρακτηριστικών των εν λόγω μέσων. 
Στην μελέτη μας λοιπόν διαπιστώθηκε ένα μεγάλο εύρος γλωσσικής καινοτομίας. Η μελέτη καταλήγει στο συμπέρασμα ότι ο περιορισμός των χαρακτήρων, μπορεί πράγματι να ασκήσει επιρροή στην προαγωγή γλωσσικής καινοτομίας ειδικά στην περίπτωση των σύντομων μηνυμάτων, με την παράλληλη εκτίμηση τυχόν αντιφατικών στοιχείων που θα μπορούσαν να τροποποιήσουν τα αποτελέσματα. 
Τέλος, η  μελέτη μας καταλήγει στο συμπέρασμα ότι υπάρχει μια σειρά από φαινομενικά καινοτόμα στοιχεία σχετικά με την χρήση της γλώσσας  μέσα στα μηνύματα στο Twitter, με τα γλωσσικά χαρακτηριστικά να επηρεάζονται από μορφές της καθομιλουμένης γλώσσας που εμφανίζονται σε μηνύματα κειμένου και άμεσα  μηνύματα. 
1. ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Η διαδικασία της διαπροσωπικής επικοινωνίας μέσω του υπολογιστή και γενικότερα της τεχνολογίας, με τη μεσολάβηση των νέων μέσων τεχνολογιών, γίνεται στις μέρες μας ολοένα και πιο διαδεδομένη, αλλάζοντας με ταχείς ρυθμούς, χάρη στις εξελίξεις στη σύγχρονη τεχνολογία. Αν και έχουν εκπονηθεί μέχρι τώρα αρκετές γλωσσολογικές μελέτες στον τομέα της επικοινωνίας μέσω υπολογιστή, ο ρυθμός μεταβολής και επίδρασης των δεδομένων των νέων μέσων επικοινωνίας μέσα από τα οποία οι άνθρωποι μπορούν να επικοινωνούν βρίσκονται ακόμη υπό διερεύνηση. 
Η χρήση των κινητών τηλεφώνων και η ικανότητα των χρηστών να αποστέλλουν μηνύματα οποιαδήποτε στιγμή επιθυμούν, διαμορφώνουν συνθήκες τακτικής χρήσης του διαδικτύου (Crystal, 2008), με αποτέλεσμα πολλές υπηρεσίες που είναι συγκρίσιμες με τα γραπτά μηνύματα να γίνονται ευρέως αποδεκτές και να βρίσκονται σε ευρεία χρήση. Μια τέτοια υπηρεσία είναι το δικτυακό μέσο επικοινωνίας Twitter, που αποτελεί ένα μέσο δημοσιοποίησης σύντομων γραπτών μηνυμάτων μέσω των οποίων οι χρήστες  μπορούν να δημοσιεύουν μηνύματα μέχρι 140 χαρακτήρων μέσω του Διαδικτύου.
Το Twitter λοιπόν είναι ένας χώρος κοινωνικής δικτύωσης που επιτρέπει στους χρήστες του να στέλνουν και να διαβάζουν σύντομα μηνύματα (μέχρι 140 χαρακτήρες), τα οποία ονομάζονται τουίτς (Tweets). Τα μηνύματα μπορούν να αναγνωστούν και από μη συνδεδεμένους χρήστες, αλλά μόνο οι συνδεδεμένοι μπορούν να δημοσιεύσουν κείμενα. Δημιουργήθηκε τον Μάρτιο του 2006 από τον Τζακ Ντόρσεϊ και δημοσιεύθηκε τον Ιούλιο του ίδιου χρόνου. Η υπηρεσία έγινε γρήγορα δημοφιλής και σήμερα έχει εκατομμύρια ενεργούς χρήστες. Είναι ένας από τους δέκα πιο δημοφιλείς ιστοτόπους του διαδικτύου με πάνω από 250 εκατομμύρια χρήστες (2014).
Στην σημερινή εποχή είμαστε μάρτυρες μιας ψηφιακής επανάστασης η οποία επηρεάζει δραματικά την επικοινωνία και την κοινωνία. Οι πρόσφατες εξελίξεις στην ψηφιακή τεχνολογία των πληροφοριών και των επικοινωνιών αρκετές φορές συγκρίνονται με την εφεύρεση της τυπογραφίας από τον Γουτεμβέργιο. Τι μας λέει αυτή η αναλογία για το μέλλον της ευρωπαϊκής κοινωνίας της πληροφορίας και ειδικότερα για το μέλλον των γλωσσών μας;

Σήμερα είμαστε μάρτυρες μιας ψηφιακής επανάστασης που μπορεί να συγκριθεί με την εφεύρεση της τυπογραφίας. Μετά την εφεύρεση του Γουτεμβέργιου επιτεύχθηκαν πραγματικές καινοτομίες στην επικοινωνία και την ανταλλαγή γνώσεων, με προσπάθειες όπως η μετάφραση της Βίβλου στην καθομιλουμένη από τον Λούθηρο. Στους αιώνες που ακολούθησαν, αναπτύχθηκαν πολιτισμικές τεχνικές για την καλύτερη προσέγγιση της επεξεργασίας του λόγου και της ανταλλαγής γνώσεων:

· Η ορθογραφική και γραμματική τυποποίηση ευρέως διαδεδομένων γλωσσών επέτρεψε την ταχεία διάδοση νέων επιστημονικών γνώσεων και ιδεών.

· Η ανάπτυξη επίσημων γλωσσών κατέστησε δυνατή την επικοινωνία των πολιτών εντός ορισμένων (συχνά πολιτικών) συνόρων.

· Η διδασκαλία και η μετάφραση γλωσσών επέτρεψε διαγλωσσικές ανταλλαγές.

· Η δημιουργία εκδοτικών και βιβλιογραφικών οδηγιών διασφάλισε την ποιότητα και τη διαθεσιμότητα έντυπου υλικού.

· Η δημιουργία διαφορετικών μέσων όπως οι εφημερίδες, το ραδιόφωνο, η τηλεόραση, τα βιβλία κ. ά. ικανοποίησε διάφορες επικοινωνιακές ανάγκες.

· Τα τελευταία είκοσι χρόνια, η πληροφορική έχει βοηθήσει στην αυτοματοποίηση και τη διευκόλυνση πολλών διαδικασιών

· Οι ηλεκτρονικές εκδόσεις έχουν αντικαταστήσει την δακτυλογράφηση και τη στοιχειοθεσία,
· Το Microsoft PowerPoint έχει αντικαταστήσει τον προβολέα διαφανειών,

· Το ηλεκτρονικό ταχυδρομείο στέλνει και λαμβάνει έγγραφα ταχύτερα και από την τηλεομοιοτυπία (fax),
· Το Skype προσφέρει οικονομικές τηλεφωνικές κλήσεις μέσω Διαδικτύου και υποστηρίζει εικονικές συσκέψεις, τα μορφότυπα κωδικοποίησης ήχου και βίντεο που διευκολύνουν την ανταλλαγή πολυμεσικού περιεχομένου,
· Οι μηχανές αναζήτησης προσφέρουν πρόσβαση σε ιστοσελίδες βασιζόμενες σε λέξεις κλειδιά ενώ, 

· διαδικτυακές υπηρεσίες όπως το Google Translate παράγουν γρήγορες, κατά προσέγγιση μεταφράσεις, οι πλατφόρμες κοινωνικής δικτύωσης όπως το Facebook, το Twitter και το Google+ διευκολύνουν την επικοινωνία, τη συνεργασία και την ανταλλαγή πληροφοριών.

Στην εργασία αυτή, πραγματοποιούμε μια επισκόπηση των προηγούμενων θεωριών και μελετών σχετικά με την μελέτη την κειμένων των μηνυμάτων που δημοσιεύονται στο διαδίκτυο σε λογαριασμούς κοινωνικής δικτύωσης, ενώ μελετούμε επίσης και την ανταλλαγή άμεσων μηνυμάτων μέσω ηλεκτρονικών υπολογιστών και τον ρόλο τους στη μεσολάβηση της επικοινωνίας γενικότερα. 
Η εργασία μας αποσκοπεί στην διαμόρφωση μιας καλύτερης εικόνας για τους τρόπους με τους οποίους η μεσολάβηση του υπολογιστή μπορεί να επηρεάζει την χρήση της γλώσσας, προκειμένου να κατανοήσουμε πώς οι καινοτομίες στον τομέα της επικοινωνίας συμβαίνουν μέσα από έναν υπολογιστή. 
Θα διερευνήσουμε τις καινοτόμες χρήσεις της γλώσσας σε μια σχετικά νέα μορφή επικοινωνίας μέσω υπολογιστή,  το λεγόμενο «micro-blogging» και θα προσπαθήσουμε να  εντοπίσουμε διάφορα γλωσσικά χαρακτηριστικά αυτών των μηνυμάτων, μέσω της ανάλυσης ενός συνόλου δεδομένων που αποτελούνται από μηνύματα που αποστέλλονται στην υπηρεσία του Twitter. 
Θα διερευνήσουμε επίσης τη θεωρία σχετικά με το ότι ο περιορισμός στην χρήση των χαρακτήρων παίζει ρόλο σε κάθε γλωσσική καινοτομία ειδικά τον τομέα των υπηρεσιών σύντομων μηνυμάτων, όπως τα γραπτά μηνύματα  σε υπολογιστή (Ling και Baron 2007). 
Επίσης θα προσπαθήσουμε να διαπιστώσουμε αν όντως αυτή η χρήση της γλώσσας στο Twitter σχετίζεται με μια σειρά από γλωσσικές καινοτομίες, που ίσως δεν είναι του τύπου που μπορεί κανείς να περιμένει, ενώ θα εξετάσουμε και την αντίληψη ότι τα γλωσσικά χαρακτηριστικά του Twitter είναι περισσότερο συγκρίσιμα με την παραδοσιακή γραπτή γλώσσα από ό, τι με την καθ’ ομιλουμένη. 
1.1 Μελέτη των μεθόδων επικοινωνίας με την χρήση υπολογιστή   
Η γλώσσα εξελίσσεται για να ανταποκρίνεται στις απαιτήσεις της ψηφιακής εποχής, γεγονός που αποτελεί τους βασικούς λόγους στους οποίους η καινοτομία έχει εξελιχθεί σημαντικά στον κόσμο των υπολογιστών. Η επικοινωνία μέσω υπολογιστή, που αποτελούσε ωστόσο αυστηρά λεκτική μέθοδο επικοινωνίας, εμφανίστηκε από την πρώτη κιόλας στιγμή της ψηφιακής χρήσης του υπολογιστή που αναπτύχθηκε κατά τα επόμενα χρόνια του Β’ Παγκοσμίου  Πόλεμο, με τις πρώτες εφαρμογές  των ηλεκτρονικών ταχυδρομείων να σημειώνονται  στις αρχές του 1960 (Thurlow et al, 2004). 
Σε γενικές γραμμές, το πεδίο της επικοινωνίας μέσω υπολογιστή μπορεί να περιλαμβάνει κάθε μορφή επικοινωνίας που αφορά τη χρήση της τεχνολογίας, αλλά όσον αφορά τον τομέα της γλωσσολογία ο όρος μπορεί καλύτερα να προσδιορίζεται από την επικοινωνία που λαμβάνει χώρα μεταξύ δύο ή περισσότερων ανθρώπων μέσω του οργάνου του  υπολογιστή (Herring, 1996) ή ακόμα πιο συγκεκριμένα, η ανθρώπινη διαπροσωπική επικοινωνία μέσω υπολογιστών, συνήθως με έμφαση στο Διαδίκτυο (Thurlow et  al, 2004).
Ο όρος μερικές φορές χρησιμοποιείται για να συμπεριλάβει και να προσδιορίσει ευρύτερα την τεχνολογία ωστόσο είναι προφανές ότι  η αυξανόμενη σημασία της τεχνολογίας στη σύγχρονη κοινωνία έχει οδηγήσει σε μια σειρά από επικοινωνιακές καινοτομίες σε μια ποικιλία μορφών. Τα τελευταία χρόνια, η ενσωμάτωση των διαφόρων υφιστάμενων προτύπων σε μορφές πολυμέσων μας έδωσε τη δυνατότητα να συνδυάσουμε τα διάφορα είδη των μέσων μαζικής ενημέρωσης με το σκοπό την  επικοινωνία (Bodomo, 2009). 
Τα προηγούμενα χρόνια φαινόταν αρκετά δύσκολο κάποιος να πραγματοποιήσει μια απρόσκοπτη ενσωμάτωση κειμένου και εικόνων ή ακόμα και αρχείων ήχου ή βίντεο, σε ένα συγκεκριμένο γραπτό κείμενο. Στην σημερινή εποχή, με την ευρεία και εύκολη χρήση του Διαδικτύου, το γεγονός αυτό είναι προσιτό και εφικτό. Οι υπολογιστές επιτρέπουν μεγαλύτερη ευελιξία όσον αφορά το πώς θα μπορούσαμε να προσεγγίσουμε μια επικοινωνιακή  κατάσταση. Σε περίπτωση που θέλουμε να εισέλθουμε σε διάλογο είτε με τους φίλους ή με αγνώστους, μπορούμε να επιλέξουμε μεταξύ των επιλογών μιας όχι τόσο άμεσης επικοινωνίας με την χρήση μηνυμάτων μέσω του ηλεκτρονικού ταχυδρομείου (e-mail) ή μέσω πινάκων μηνυμάτων, καθώς και επικοινωνία σε πραγματικό χρόνο (Bodomo, 2009), μέσω των διαύλων και των παραθύρων στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης  που μπορούν να διακριθούν σε γραπτές και προφορικές επικοινωνιακές μορφές, με την χρήση άμεσων μηνυμάτων και πιθανά ζωντανές μεταδόσεις όπως με την χρήση κάμερας και τηλεφωνικών υπηρεσιών, όπως το Skype2 (www.skype.com) που διατίθενται για την τελευταία επιλογή. 
Όπως τονίζει ο Bodomo και οι συνεργάτες του, η εγγενής ευρεία συνδεσιμότητα στο διαδίκτυο, σημαίνει ότι οι άνθρωποι από όλο τον κόσμο μπορούν να συμβάλουν ή με συμμετέχουν στην ίδια διαδικασία διαλόγου, με ένα τρόπο που ήταν προηγουμένως μη εφικτός εκτός των τηλεφωνικών συνδιαλέξεων και με ιδιότητες ουσιαστικά  πιο ευέλικτες σε μια κατάσταση ζωντανής μετάδοσης. 
Η γλώσσα και οι διάλεκτοι του διαδικτύου στο μυαλό πολλών ανθρώπων έχουν αναπτύξει ένα μοναδικό πρότυπο επικοινωνίας που απαιτεί  νέα ορολογία διακριτή από την καθημερινή γλώσσα. Υπάρχουν πολλοί κοινοί όροι που έχουν χρησιμοποιηθεί ευρέως για να περιγράψουν τρόπους επικοινωνίας μεταξύ των ατόμων σε απευθείας επικοινωνία, όπως οι «weblish», «netling», «e-talk», «geekspeak»  και «netspeak,» (Thurlow et al, 2004). 
Ωστόσο, αν και οι όροι αυτοί μπορεί να φαίνονται ακίνδυνοι και ίσως ακόμη και αθώοι τρόποι περιγραφής της γλώσσας στο διαδίκτυο, υπάρχει στις μέρες μας η συζήτηση ως προς το αν είναι πράγματι απαραίτητοι. Οι Thurlow και συνεργάτες έχουν προτείνει ότι η χρήση αυτής της ορολογίας θα μπορούσε να είναι επιβλαβής, προωθώντας την ιδέα ότι η γλώσσα που χρησιμοποιούν οι χρήστες σε απευθείας σύνδεση είναι αρκετά διαφορετική από τη γλώσσα που χρησιμοποιούν στις καθημερινές τους προσωπικές επικοινωνίες. 
Παρ 'όλα αυτά, πολλοί γλωσσολόγοι έχουν πράγματι εντοπίσει χαρακτηριστικά που δίνουν την εντύπωση εμφάνισης μιας μοναδικής μορφής γλώσσας στο διαδίκτυο. Μια γενική παρατήρηση που έχει γίνει επανειλημμένα είναι ότι σε καταστάσεις απευθείας σύνδεσης φαίνεται να έχουμε σαφή διαφορά μεταξύ των προφορικών και γραπτών μορφών της γλώσσας που χρησιμοποιούνται για την επικοινωνία. Η επικοινωνία μέσω υπολογιστή έχει επεκταθεί όχι μόνο τις αντιλήψεις μας για την ανθρώπινη επικοινωνία, προσφέροντας επιλογές που μέχρι πρότινος δεν ήταν διαθέσιμες, αλλά έχουν δημιουργήσει συνθήκες μη σαφούς διάκρισης μεταξύ της χρήσης λόγου και της μορφής χρήσης της γραφής (Gong και Οoi, 2008). 
Σε μια μελέτη των δεδομένων που λαμβάνονται από εννέα πίνακες ανακοινώσεων χρηστών που βρίκσονταν σε απευθείας σύνδεση, οι Belmore και Collot (1996) συνέκριναν την χρησιμοποιούμενη γλώσσα με ένα σύνολο από 200.000 λέξεις, με τη μορφή της γλώσσα που χρησιμοποιείτε  καθημερινά τόσο στον προφορικό όσο και στο γραπτό λόγο. Κατέληξαν στο συμπέρασμα ότι τα χαρακτηριστικά της γλώσσας που χρησιμοποιούν οι χρήστες στο διαδίκτυο μετατρέπουν την γλώσσα σε μια πιο φιλική και άμεση μορφή σε σχέση με τις περισσότερες μορφές γραπτής επικοινωνίας, αν και εξακολουθεί να είναι κάπως πιο επίσημη από ό, τι η καθομιλουμένη. 
Επιπλέον, ο Baron (1998) κατέληξε στο συμπέρασμα ότι τα μηνύματα που αποδίδονται σε χρήστες υπολογιστών διαμορφώνουν μια υβριδική μορφή της γραφής μορφής της γλώσσας και της καθ’ ομιλουμένης, δηλαδή δίνουν  την εικόνα διαμόρφωσης μιας κρεολικής μορφής (γεγονός φυσιολογικό που εξαρτάται από την φύση της τεχνολογικής εξέλιξης  και την φύση της επικοινωνίας μέσω υπολογιστή 1990). 
Αυτές οι πτυχές της επικοινωνίας με την μεσολάβηση των υπολογιστών έχουν ιδιαίτερο ενδιαφέρον σε μια εποχή στην οποία ο τομέας της τεχνολογίας επεκτείνεται με ολοένα αυξανόμενο ρυθμό και στην οποία υπάρχει η αντίληψη ότι η γλώσσα με την οποία συνδέεται η επικοινωνία στα ηλεκτρονικά μέσα τείνει να μοιάζει με την καθημερινή γλώσσα. 
Σύμφωνα με τους Thurlow et al (2004), αυτή η θεωρία συνήθως συνδέεται με την  πεποίθηση ότι τα παιδιά μπορεί να χάσουν τη γλωσσική τους ικανότητά, ως αποτέλεσμα της διαφορετικής χρήσης της γλώσσας γεγονός που υποδηλώνει ότι τα επίπεδα αλφαβητισμού μπορεί να αυξηθούν σημαντικά, χάρη στην αύξηση της έκθεσης των νέων σε καινοτόμες μορφές της γλώσσας στο Διαδίκτυο. 
Ενώ οι Thurlow et al δεν αναφέρονται στις πάρα πολλές ντετερμινιστικές ιδιότητες της γλώσσας, ισχυρίζονται ότι η επικοινωνία μέσω υπολογιστή είναι απολύτως υπεύθυνη για οποιαδήποτε μειώσεις στα επίπεδα αλφαβητισμού των παιδιών, από την άλλη όμως επάγουν την εμφάνιση νεολογισμών που μέχρι τότε δεν εμφανίζονταν. Επίσης εκτός από τα κύρια μηνύματα στο ηλεκτρονικό ταχυδρομείο του κάθε χρήστη εμφανίζονται τα λεγόμενα και αρχεία  - σκουπίδια «spamming» (διαδικασίες που σημαίνουν τα ανεπιθύμητα μηνύματα του ηλεκτρονικού ταχυδρομείου, που χρησιμοποιούνται προκειμένου να διαφημιστεί ένα προϊόν ή μια υπηρεσία) που περιλαμβάνει ανεπιθύμητη αλληλογραφία. 
Είναι ενδιαφέρον το γεγονός ότι στην σημερινή εποχή έχουμε μια σημαντική αλλαγή στην χρήση της γλώσσας. Οι Thurlow et al αναφέρουν ότι αυτό που ήταν αρχικά γνωστό ως E-mail (ηλεκτρονικό ταχυδρομείο) έχασε σταδιακά τον αρχικό του χαρακτήρα ως επίσημη επικοινωνία κυρίως λόγο της ευρείας χρήσης του, με αποτέλεσμα το στοιχείο αυτό να οδηγεί σε περισσότερες γλωσσικά άτυπες μορφές επικοινωνίας.

Ορισμένοι συγγραφείς (Kress, 1998) έχουν αναφέρει ότι είναι εσφαλμένη η απόδοση της αλλαγής γλώσσας στην τεχνολογική ανάπτυξη και στην χρήση του διαδικτύου, ενώ ο  Luke (2000) υποστηρίζει την άποψη της αρνητικής επίδρασης της τεχνολογίας στην γλώσσα ως αναχρονιστική, προβάλλοντας την ιδέα ότι οι νέες τεχνολογίες προάγουν τον πολιτισμό, για τον οποίο η γλώσσα αποτελεί αναπόσπαστο μέρος. 
1.2 Άμεσα μηνύματα 

Ενώ τα άμεσα μηνύματα και η ανάλυση τους (instant messaging) δεν αποτελεί αντικείμενο αυτής της μελέτης, η αναφορά τους σχετίζεται με την συγκριτική ανάλυση σε τακτά χρονικά διαστήματα και ως εκ τούτου, είναι σημαντικό να συζητήσουμε εν συντομία την μορφή και το περιεχόμενο τους σε σύγκριση με τα μηνύματα στο Twiter. Ο όρος άμεσα μηνύματα περιγραφεί ένα τρόπο επικοινωνίας μέσω υπολογιστή με τη συνομιλία ανάμεσα σε δύο ή περισσότερους συμμετέχοντες (Baron, 2008). 
Σε αυτή την μορφή επικοινωνίας η συζήτηση λαμβάνει χώρα σε «πραγματικό χρόνο», σε αντίθεση με το e-mail ή με τα μηνύματα κειμένου, τα οποία αποτελούν ασύγχρονες μορφές επικοινωνίας που απευθύνονται στην άμεση απάντηση του συνομιλητή. Οι δημοφιλείς υπηρεσίες επικοινωνίας ξεκίνησαν να γίνονται εφαρμόσιμες στη δεκαετία του 1990, όπως η ICQ Mirabilis Ltd και αργότερα οι AOL Instant Messenger και MSN της Microsoft Messenger (Windows Live Messenger), που διαμόρφωσαν ηλεκτρονικές μορφές επικοινωνίας καθαρά με στόχο την συνομιλία που στην συνέχεια εξελίχθηκαν σε κοινά αρχεία επιλογής ήχου (Baron, 2008) και βίντεο. 

Οι Mouse και Baron (2007) διεξήγαγαν μια μελέτη σχετικά με τις ομοιότητες και τις διαφορές μεταξύ των άμεσων μηνυμάτων και των μηνυμάτων κειμένου, τα ευρήματα των οποίων περιγράφονται λεπτομερώς και χρησιμοποιούνται ως ένα μέτρο σύγκρισης για τη μελέτη της φύση της γλώσσας που χρησιμοποιείται από την υπηρεσία του  Twitter. 

1.3 Τα γραπτά μηνύματα 

Τα γραπτά μηνύματα ή SMS (υπηρεσία σύντομων μηνυμάτων), εμφανίστηκαν ως φαινόμενο στις αρχές του 1990, έχοντας εισαχθεί εννοιολογικά από τις εταιρείες κινητής τηλεφωνίας κατά τη διάρκεια της δεκαετίας του 1980. 

Τα πρώτα «πειραματικά» μηνύματα στάλθηκαν στη Φινλανδία το 1992, αλλά πολύ αργότερα στα τέλη της δεκαετίας η βάση των χρηστών της υπηρεσίας άρχισε να αυξάνεται. Στα τέλη της δεκαετίας η αποστολή μηνυμάτων έφθασε στα μεγαλύτερα επίπεδα με τον μέσο χρήστη να φθάνει τα 35 μηνύματα τον μήνα (Crystal, 2008). 
Στην σημερινή εποχή βέβαια τα γραπτά μηνύματα βρίσκονται σε γενική χρήση, ιδίως μεταξύ των νέων. Στις περισσότερες χώρες της Ευρώπης έχει διαμορφωθεί η τάση για εκλαΐκευση της μορφής του γραπτού λόγου,  με αποτέλεσμα ρόλος των μηνυμάτων κειμένου στην καθημερινή ζωή να είναι τεράστιος. Ο Batan (2005) αναφέρει ότι το 73% των φοιτητών στην έρευνα του, ισχυρίζονται ότι η χρήση γραπτών μηνυμάτων στις διαδικασίες επικοινωνίας μέσω της κινητής τηλεφωνίας είναι μια απαραίτητη πτυχή της ζωής τους. 
Ο Gartner (2001) προέβλεψε ότι, φέτος ο αριθμός των μηνυμάτων κειμένου που αποστέλλονται σε όλο τον κόσμο θα ξεπεράσει τα 2,4 τρισ. Δεδομένου ότι τα επίσημα στοιχεία δείχνουν οι παγκόσμιοι χρήστες να έχουν ξεπεράσει το ένα τρισεκατομμύριο το έτος 2005 (Crystal, 2008), η εκτίμηση αυτή φαίνεται απόλυτα πιθανή δείχνοντας την μεγάλη απήχηση αυτού του μέσου της επικοινωνίας μεταξύ των νέων σε όλο τον κόσμο. 
Δεδομένου ότι αυτό το νέο μέσο επικοινωνίας έχει αυξηθεί σημαντικά σε δημοτικότητα, το γεγονός αυτό έχει οδηγήσει σε περιορισμένη χρήση τόσο την έντυπη ενημέρωση όσο και τις κοινωνικές συναντήσεις (φόρα), διαμορφώνοντας θεωρίες σχετικά με τις αρνητικές επιπτώσεις των μηνυμάτων κειμένου. 
Στη βρετανική εφημερίδα The Daily Mail και στο αντίστοιχο ραδιοτηλεοπτικό πρόγραμμα ο John Humphrys (2007) έγραψε ένα καυστικό άρθρο στο οποίο κατηγόρησε όσους χρησιμοποιούν τα μηνύματα κείμενου μέσω υπολογιστή λέγοντας χαρακτηριστικά ότι "κάνουν τη γλώσσα μας να μοιάζει με αυτή του Τζένγκις Χαν οκτακόσια χρόνια πριν’’. 

Ο Humphrys αναφέρει ότι αυτό διαμορφώνει την λαϊκή πεποίθηση ότι τα μηνύματα κειμένου περιλαμβάνουν γλωσσικά στοιχεία που είναι κάπως ανακριβή ή έχουν αλλοιωθεί. Ο Humphrys βέβαια, δεν είναι σε καμία περίπτωση ο μόνος σχολιαστής που έχει εκφράσει αρνητικές απόψεις για τις χρήσεις των μηνυμάτων. Το Ηνωμένο Βασίλειο (2001-2007) συνέταξε μια λίστα αρχείων έρευνας και άρθρα του έντυπης μορφής σχετικά με τις επιπτώσεις των γραπτών μηνυμάτων καθώς και τη διάδοση τους χαρακτηρίζοντας τις μεταβολές εντυπωσιακές. 
Είναι σαφές ότι δεδομένης της σχετικής πρόσφατης εμπειρίας με την οποία τα γραπτά μηνύματα έχουν γίνει ο κανόνας τα τελευταία χρόνια, αρκετά συχνά η τάση αυτή φθάνει στα επίπεδα της κερδοσκοπίας. Δυστυχώς, αυτή η κερδοσκοπία συνεχίζει να εξαπλώνεται ευρύτατα με αποτέλεσμα να επηρεάζεται το επίπεδο της επικοινωνίας στον τομέα της κινητής τηλεφωνίας αλλά όχι ακόμη στο επίπεδο του διαδικτύου. 
Πράγματι, ακόμη και εντός της ακαδημαϊκής κοινότητας, μεγάλο μέρος της βιβλιογραφίας σχετικά με την ανταλλαγή μηνυμάτων κειμένου παραθέτει διάφορα διακριτικά γνωρίσματα χωρίς να αναφέρει κάποια συγκεκριμένη έρευνα ή αποδεικτικά στοιχεία. Ο Crystal (2008) επισημαίνει  χαρακτηριστικά, την χρήση των logograms (γραφικές μονάδες που χρησιμοποιούνται για να αποδώσουν λέξεις ή ήχους, για παράδειγμα, εικονογράμματα  (συναισθήματα όπως :-) «χαμόγελο»), αρκτικόλεξα (lol «γελούν δυνατά») με αποτέλεσμα να παραλείπονται τα γράμματα. 
Η λίστα του Crystal και τα χαρακτηριστικά αυτής φαίνεται να αντιστοιχούν με τις απόψεις της κοινής γνώμης, αλλά βασίζονται κυρίως σε παρατηρήσεις και όχι σε οποιαδήποτε πραγματική έρευνα. Ο Katamba (2005) συμφωνεί με τον Crystal σε μεγάλο βαθμό, προσθέτοντας ότι οι αριθμοί 2, 4 και 8 φαίνεται να είναι αρκετά συχνά παραγωγικά σύμβολα, που λειτουργούν ως ολογράμματα στον προσδιορισμό του ήχου. 
Ωστόσο, όπως και με τις αναφορές του Crystal, η έρευνα βασίζεται περισσότερο στην παρατήρηση και όχι στην ερευνητική προσπάθεια. Πράγματι, ο Baron (2008) επισημαίνει ότι, πριν από την δημοσιευμένη δική του μελέτη δεν μπόρεσε να βρει καμία προηγούμενη μελέτη γλωσσικών αναλύσεων των μηνυμάτων κειμένου (Thurlow και Brown, 2003). 
Ως εκ τούτου, οι Mouse και Baron (2007) διατύπωσαν μια συγκριτική μελέτη, με στόχο την ανάλυση των γλωσσικών ομοιοτήτων και των διαφορών μεταξύ των μηνυμάτων κειμένου και των άμεσων μηνυμάτων, που είναι μορφή συνομιλίας σε πραγματικό χρόνο στο Διαδίκτυο (έγινε δημοφιλής από τη δεκαετία του 1990, από την Microsoft MSN Messenger) (Baron, 2008). 
Από την μελέτη τους διαπιστώθηκε ότι τα χαρακτηριστικά όπως τα συναισθήματα ήταν στην πραγματικότητα εξαιρετικά σπάνια, τα οποία συνήθως αποτυπώνονται με σχεδιαγράμματα και όχι με λέξεις. Πολύ πιο συχνή ήταν η διαδεδομένη χρήση των συμβόλων και η έλλειψη τυπικών σημείων στίξης με το μέσο μήνυμα κειμένου να περιέχει 35 χαρακτήρες.
1.4 Γραπτά μηνύματα και οι χαρακτήρες παραγραφής τους
Υπάρχουν πολλές θεωρίες που έχουν προταθεί ως προς το γιατί τα μηνύματα κειμένου φαίνεται να έχουν αναπτύξει ένα ορισμένο σύνολο χαρακτηριστικών γνωρισμάτων, με την επικρατούσα άποψη να αναφέρει ως αιτία την περιορισμένη έκταση των μηνυμάτων κειμένου. Τόσο ο Crytsal (2008) όσο και ο Byron (2008) σημειώνουν ότι τα μηνύματα κειμένου στις περισσότερες περιπτώσεις περιορίζονται σε 160 χαρακτήρες. 
Ειδικά στις περιπτώσεις της κινητής τηλεφωνίας τα μηνύματα κειμένου υπάρχει περίπτωση να γίνουν μεγαλύτερα, γεγονός που σημαίνει ότι το κινητό τηλέφωνο στέλνει αποτελεσματικά δύο διαδοχικά μηνύματα, οδηγώντας σε διπλάσια κοστολόγηση του χρήστη, καθώς δεν έχει μείνει στο πλαίσιο των περιορισμών ενός ενιαίου κειμένου.
Ο Crystal από την άλλη αναφέρει ότι τα περισσότερα φαινόμενα και χαρακτηριστικά των μηνυμάτων κειμένου (που ο ίδιος προτείνει ότι δεν είναι τόσο μοναδικά όσο πολλοί πιστεύουν, αναφέροντας διάφορες παλαιότερες μορφές του λόγου και της γραφής), έχουν προκύψει επειδή είναι ευκολότερο να πληκτρολογηθούν σε ένα πληκτρολόγιο κινητού τηλεφώνου, με τον Baron να προτείνει ότι ο περιορισμός των χαρακτήρων μπορεί να διαδραματίσει έναν μεγαλύτερο ρόλο στις διάφορες γλωσσικές καινοτομίες που έχουν επισημανθεί στην ανταλλαγή μηνυμάτων κειμένου. 
Επιπλέον, οι Mouse και Baron (2007) στη μελέτη τους έχουν αναφέρει ότι τα μηνύματα κειμένου είναι συνήθως σημαντικά μεγαλύτερα από ό, τι τα απλά άμεσα μηνύματα, τονίζοντας το γεγονός ότι τα μηνύματα κειμένου κοστίζουν και ως εκ τούτου η αξιοποίηση του συνολικού αριθμού χαρακτήρων γίνεται όλο και πιο σημαντική. Επομένως ο περιορισμός των χαρακτήρων μπορεί να είναι λόγος εμφάνισης γλωσσικών καινοτομιών και τροποποιήσεων με στόχο οι χρήστες να αξιοποιήσουν στο έπακρο το μήκος ενός μηνύματος κειμένου. 
1.5 Ένα νέο μέσο επικοινωνίας με περιορισμένο χαρακτήρα στην έκταση των μηνυμάτων: Twitter 
Το Twitter και η χρήση του είναι ένα σχετικά πρόσφατο φαινόμενο που βρίσκει αρκετούς υποστηρικτές και χρήστες τα τελευταία χρόνια. Σύμφωνα με την επίσημη αναφορά, την περιγραφή της ιστοσελίδας και την πληροφόρηση στο διαδίκτυο, ο εν λόγω ιστότοπος παρέχει πληροφορίες σε πραγματικό χρόνο που δημοσιοποιούνται από ανθρώπους σε όλο τον κόσμο και τους επιτρέπουν να μοιραστούν πληροφορίες και να επικοινωνήσουν ανά πάσα στιγμή. 
Η υπηρεσία του Twitter είναι γνωστή και ως «μικρο-blogging» και είναι κατά κύριο λόγο μια διαδικτυακή υπηρεσία που βασίζεται στην γραφή και δημοσίευση μηνυμάτων (στα οποία οι χρήστες έχουν την δυνατότητα να δημοσιεύσουν μηνύματα κειμένου τα λεγόμενα και «tweets», στον προσωπικό τους λογαριασμό), με κάθε μήνυμα να έχει την ιδιότητα να κοινοποιείται δημοσίως και όχι σε ιδιώτες, εκτός εάν οι χρήστες στείλουν ένα προσωπικό μήνυμα. 
Οι χρήστες στη συνέχεια μπορούν να επιλέξουν ποια άλλα μέλη της κοινότητας που χρησιμοποιούν το Twitter επιθυμούν να ακολουθήσουν και να συνεχίσουν να παρακολουθούν την δημοσίευση, καθώς στην ιστοσελίδα εμφανίζεται ένα μήνυμα στους κοινούς χρήστες που ειδοποιεί για την κοινοποίηση σε μια δεδομένη χρονική στιγμή.
Υπάρχουν σαφείς ομοιότητες μεταξύ Twitter και μηνυμάτων κειμένου. Όπως είναι προφανές, αποτελούν και τα δύο ένα μέσο του οποίου τα άτομα που ανήκουν στην κατηγορία του φίλου και του γνωστού μπορούν να επικοινωνούν μεταξύ τους και να προωθούν την επικοινωνία τους μέσω του ηλεκτρονικού υπολογιστή. Όπως και στην περίπτωση των μηνυμάτων κειμένου, τα δημογραφικά δεδομένα που σχετίζονται με την χρήση του Twitter αναφέρονται σε μεγάλο βαθμό σε νέους, με την πλειοψηφία των χρηστών να είναι ηλικίας μεταξύ 18 και 29 (Lenhart et al, 2010).

Τέλος, το πιο σημαντικό σε αυτή τη μελέτη, είναι ότι και οι δύο υπηρεσίες μοιράζονται ένα παρόμοιο εύρος και περιορισμούς χαρακτήρων. Στην περίπτωση των μηνυμάτων κειμένου (σε γλώσσες που χρησιμοποιούν το λατινικό αλφάβητο) το όριο χρήσης και το εύρος των μηνυμάτων υπολογίζεται στους 160 χαρακτήρες, με το εύρος στο Twitter να είναι ελαφρώς χαμηλότερο και να διαμορφώνεται στους 140 χαρακτήρες. 
Υπάρχουν, βέβαια και αρκετές σημαντικές διαφορές μεταξύ του Twitter και των μηνυμάτων κειμένου. Τα μηνύματα στο Twitter είναι συνήθως δημόσια, ενώ τα γραπτά μηνύματα συνήθως δεν είναι. Τα μηνύματα του Twitter είναι δωρεάν, ενώ τα μηνύματα κειμένου χρεώνονται με κόστος περίπου £ 0,10 ανά μήνυμα ή ως μέρος του σχεδίου μηνιαίας πληρωμής. 

Τα μηνύματα του Twitter συνήθως διαμορφώνονται χρησιμοποιώντας το πληκτρολόγιο του υπολογιστή αντί για ένα πληκτρολόγιο του κινητού τηλεφώνου, αν και αυτό υπάρχει πιθανότητα να διαφοροποιείται. Επίσης το Twitter, είναι μια πολύ νεότερη έκδοση σε σχέση με την υπηρεσία μηνυμάτων κειμένου, με αποτέλεσμα οι μεταβολές στις τάσεις των γλωσσικών νεολογισμών να τροποποιούνται ανάλογα με τις τάσεις της γλώσσας. 
Η χρήση της εφαρμογής ξεκίνησε το 2006 και ονομαζόταν «twttr» (Malik, 2006), χωρίς να υπάρχει καμία δημοσιευμένη έρευνα σχετικά με τη χρήση της γλώσσας στο Twitter μέχρι αυτή την χρονική στιγμή. Συνηθέστερη μέθοδος εισόδου στο Twitter, είναι η πληκτρολόγηση μηνυμάτων σε ένα τυπικό πληκτρολόγιο του υπολογιστή, διαδικασία που στην πραγματικότητα έχει περισσότερα κοινά σημεία σε σχέση με εκείνα των άμεσων μηνυμάτων του υπολογιστή. 
Το επίκεντρο αυτής της μελέτης είναι οι πιθανές μεταβολές στην χρήση της γλώσσας και η εμφάνιση γλωσσικών φαινομένων που οφείλονται στις επιπτώσεις του περιορισμού των χαρακτήρων των μηνυμάτων κειμένου στο Twitter και στο περιορισμό στον χαρακτήρα των περισσότερων λογισμικών ανταλλαγής άμεσων μηνυμάτων. 
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Εικόνα 1. Αναλυτική εικόνα των δημοσιεύσεων στο Twitter. To 40,1% είναι σχόλια χωρίς συγκεκριμένο σκοπό ή περιεχόμενο, το 37,6% σχόλια επικοινωνίας ή ομιλίας, το 5,9% σχόλια αυτοπροβολής, το 8,6%  σημαντικά μηνύματα ή ανακοινώσεις και το 3,8% ειδήσεις (Using twitter, 2010).  

Οι χρήστες της υπηρεσίας μπορούν να χρησιμοποιούν τις εφαρμογές της και να κάνουν ανακοινώσεις μέσω της ιστοσελίδας του Twitter, με την χρήση συμβατών εξωτερικών εφαρμογών (όπως κινητά τηλέφωνα ή smartphones), ή μέσω υπηρεσιών περιορισμένων γραπτών μηνυμάτων Short Message Service (SMS) που διατίθενται σε ορισμένες χώρες (Using twitter, 2010). 
Η εφαρμογή παρακολούθησης των μηνυμάτων ενός χρήστη (γνωστή ως Retweeting), έχει την ικανότητα να προωθεί το μήνυμα του Twitter μέσω των χρηστών, καθώς τόσο τα λεγόμενα tweets και retweets μπορούν να παρακολουθούνται. Ενώ η υπηρεσία είναι δωρεάν, η πρόσβαση σε αυτό μέσω SMS μπορεί να επιβαρύνεται με τέλη παροχής υπηρεσιών κινητής τηλεφωνίας. 

Το Twitter λοιπόν κατατάσσεται ως μια από τις δέκα δημοφιλείς ηλεκτρονικές ιστοσελίδες σε όλο τον κόσμο σύμφωνα με τα δεδομένα ανάλυσης της ηλεκτρονικής κυκλοφορίας της Alexa. Ωστόσο οι καθημερινές εκτιμήσεις των χρηστών διαφέρουν καθώς η εταιρεία δεν δημοσιεύει στατιστικά στοιχεία σχετικά με τους ενεργούς λογαριασμούς σε τακτά χρονικά διαστήματα. 
Τα δεδομένα από τις εκτιμήσεις επισκεψιμότητας (Φεβρουάριο του 2009) κατατάσσουν το Twitter ως το τρίτο περισσότερο ευρέως χρησιμοποιούμενο μέσο κοινωνικής δικτύωσης με βάση τις εκτιμήσεις καταμέτρησης των 6 εκατομμυρίων καθημερινών επισκεπτών και των 55 εκατομμύριων μηνιαίων επισκέψεων. 
Τον Μάρτιο του 2009, ο δικτυακός τόπος Nielsen.com κατατάσσει το Twitter ως την ταχύτερα αναπτυσσόμενη ιστοσελίδα στην κατηγορία των μέσων κοινωνικής δικτύωσης (Saint 2010, Chen 2011). 
Ο δικτυακός τόπος Twitter λοιπόν, είχε ετήσιο ρυθμό αύξησης χρηστών που υπολογίζεται στο 1.382 τοις εκατό, με την αύξηση των μεμονωμένων επισκεπτών να φθάνει από τον αριθμό των 475.000 τον Φεβρουάριο του 2008 εκείνο των 7.000.000 τον Φεβρουάριο του 2009. 
Το 2009, το Twitter φαίνεται να χρησιμοποιείται κυρίως από τους ενήλικες μεγαλύτερης ηλικίας οι οποίοι μπορεί να μην έχουν χρησιμοποιήσει άλλες μορφές δικτυακής επικοινωνίας και μέσων κοινωνικής δικτύωσης. Σύμφωνα με την comScore μόνο το έντεκα τοις εκατό των χρηστών του Twitter είναι ηλικίας 12-17, με την comScore να αποδίδει την απήχηση του Twitter σε άτομα μεγαλύτερης ηλικίας στην αποδοχή των εφαρμογών του στους χρήστες αυτούς (Saint 2010, Chen 2011). 
Σύμφωνα με μια μελέτη από τον Sysomos τον Ιούνιο του 2009, οι γυναίκες αποτελούν ένα ελαφρώς μεγαλύτερο ποσοστό χρηστών του Twitter της τάξης του 53% σε σχέση με τους άνδρες που αποτελούν το 43%. Ανέφερε επίσης ότι 5% των χρηστών έχουν δραστηριότητα που ανταποκρίνεται στο 75% της χρήσης του Twitter, ενώ πόλεις όπως η Νέα Υόρκη έχει τους περισσότερους χρήστες του Twitter σε σχέση με οποιαδήποτε άλλη πόλη.
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Twitter is ranked as one of the ten-most-visited websites worldwide by Alexa's web traffic analysis "2 Daily user estimates vary as the company does not publish
statistics on active accounts. A February 2009 Compete.com biog entry ranked Twitter as the third most used social network based on their count of 6 milion unigue
monthily visitars and 58 million monthly visits %% In March 2009, a Nielsen com blog ranked Twitter as the fastest-growing website in the Member Communities
categary for February 2009, Twitter had annual growth of 1,382 percent, increasing from 475,000 Unigue visitars in February 2008 to 7 million in February 2009
In 2009, Twitter had a monthly user retention rate of forty percent'¥
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Demographics
See also: Black Twitter

In 2009, Twitter was mainly used by older adults who might not have used other social sites before Twitter, said
Twitter.com Tops Global Markets by Reach

Jereriah Owyang, an industry analyst studying social media. "Adults are ust catching up to what teens have P
been doing for years,"” he said (') According to comScore only eleven percent of Twitter's users are aged Country Percent
twelve ta seventeen (' comScore attriouted this to Twitter's "earty adapter period when the social network first |0 Jinz0t0 208
Deoz0t0 ‘0%
ganed popUlarty in BUSINESS SEtNgs an NEws oUIets attracting primarly older users. However, comScore also 2010 2055
stated in 2009 that Twitter had begun to "fiter more into the mainstream’, and "along with it came a culture of Decznto 2
celefrity as Shad, Britney Spears and Ashton Kutcher joined the ranks of the Twitterati % Venezuela Dec2010 211%
Jun2010 s
According to a study by Sysomos in June 2009, women make up a slightly larger Twitter demographic than men Netherlands bes2010 223%
— fifty-three percent over forty-seven percent. It also stated that five percent of users accounted for Japan o s

uan
seventy-five percent of all activity, and that New York City has more Twitter users than other cities ote: Vitor 330 15+, home and wnilocations. Excludes

According to Quancast, twenty-seven million people in the US used Titter as of September 3, 2009. Sity-thee | vitation fom publio computerssuch a nfemet safes o1
percent of Twitter users are under thirty-five years old; sixty percent of Twitter users are Caucasian, but a higher | 20°% flom mabile phonas or PDAS

than average (compared to other Internet properties) are African American/black (siteen percent) and Hispanic

(eleven percent); fifty-eight percent of Twitter users have a total household income of at least US$60,000 %! The prevalence of African American Twitter usage and
in many popular hashtags has been the subject of research studies 159149

On September 7, 2011, Twitter announced that it has 100 milion active users Iogging in at least once a month and 50 milion active users every day!'*!!





Εικόνα 2. Συγκριτική απεικόνιση των 5 μεγαλύτερων αγορών και χωρών χρήσης εφαρμογών του Twitter παγκοσμίως. Εκτιμάται η συχνότητα χρήσης από άτομα ηλικίας άνω των 15 ετών, από την θέση πρόσβασης του σπιτιού τους ή του χώρου εργασίας. Εξαιρούνται οι επισκέψεις από δημόσιους υπολογιστές όπως χώρους εστίασης ή καφέ και η πρόσβαση από κινητά τηλέφωνα ή PDAs.
Σύμφωνα με τα στοιχεία της Quancast, είκοσι επτά εκατομμύρια άνθρωποι στις ΗΠΑ ήταν ενεργοί χρήστες του Twitter ως της 3 Σεπτεμβρίου του 2009,  63% των χρηστών του Twitter είναι σε ηλικία κάτω των τριάντα πέντε ετών, 60% των χρηστών του Twitter είναι Καυκάσιοι, το 16% Αφρικανοί και το 11% ισπανόφωνοι, ενώ το 58% εκατό των χρηστών του Twitter έχουν ετήσιο συνολικό εισόδημα άνω των 60,000 US $.

Στις 7 Σεπτεμβρίου 2011, το Twitter ανακοίνωσε ότι έχει 100 εκατομμύρια ενεργούς χρήστες που συνδέονται τουλάχιστον μία φορά το μήνα και 50 εκατομμύρια ενεργούς χρήστες κάθε μέρα. Σε άρθρο που δημοσιεύτηκε στις 6 Ιανουαρίου, 2012, το Twitter επιβεβαιώθηκε ότι είναι το μεγαλύτερο μέσο κοινωνικής δικτύωσης στην Ιαπωνία, με το Facebook να ακολουθεί στενά στη δεύτερη θέση. Η comScore επιβεβαίωσε το γεγονός με την Ιαπωνία είναι η μόνη χώρα στον κόσμο όπου το Twitter προηγείται του Facebook σε αριθμό ενεργών χρηστών (Hofman 2009, Miller 2009).

Στις 31 Μάρτη 2014, το Twitter ανακοίνωσε ότι υπάρχουν 255 εκατ. ενεργοί χρήστες κάθε μήνα και 198 εκατομμύρια χρήστες μέσω κινητών. Το 2013, υπήρχαν πάνω από 100 εκατομμύρια ενεργοί χρήστες του Twitter καθημερινά και περίπου 500 εκατομμύρια δημοσιεύσεις (Tweets) καθημερινά, με περίπου 29% των χρηστών του Twitter να ελέγχουν το λογαριασμό τους πάνω από μια φορά την ημέρα (Hofman 2009, Miller 2009).

Το 2012, η ​​χώρα με τους περισσότερους ενεργούς χρήστες στο Twitter ήταν η Κίνα (Πίνακας 1).

	Κίνα-35,5 εκατ.
Ινδία-33,0 εκατ.
ΗΠΑ-22,9 εκατ.
Βραζιλία-19,6 εκατ.
Μεξικό-11,7 εκατ.


Πίνακας 1. Οι ενεργοί χρήστες των 5 πρώτων χωρών του Twitter.  

2. Ερευνητικά ζητούμενα 

Η μελέτη μας σε γενικές γραμμές μπορεί να συμπεριλάβει δύο ερευνητικά ερωτήματα. Λόγω της έλλειψης προηγούμενης έρευνας ειδικά για την περιοχή στην οποία η παρούσα μελέτη εστιάζει, μόνο ορισμένες πειραματικές υποθέσεις μπορεί να προταθούν. 
Ωστόσο, λαμβάνοντας υπόψη τα συμπεράσματα που προέκυψαν από ερευνητές οι οποίοι εξέτασαν άλλες τεχνολογικές μορφές επικοινωνίας, δεν θα ήταν παράλογο να προβλεφθεί ότι χρήση της γλώσσας στο Twitter μπορεί να περιλαμβάνει μοναδικές καινοτόμες μορφές έκφρασης. 
Επιπροσθέτως, λαμβάνοντας  υπόψη τις διάφορες απόψεις, ότι ο περιορισμός των γλωσσικών χαρακτήρων μπορεί να διαδραματίσει σημαντικό ρόλο στη γλωσσική καινοτομία, μια σύνδεση των γλωσσικών μεταβολών και των ηλεκτρονικών μορφών επικοινωνίας αποτελούν τα ζητούμενα της μελέτης μας. 
Στην εργασία μας λοιπόν προσπαθούμε να απαντήσουμε αν και σε ποιο βαθμό και με ποιους τρόπους, μπορεί να επηρεάσει ο περιορισμός των γλωσσικών χαρακτήρων την χρήση της γλώσσας ειδικά στην περίπτωση των  σύντομων μηνυμάτων Έχει προταθεί μέσω της παρατήρησης ότι ο περιορισμός των γλωσσικών χαρακτήρων μπορεί να επηρεάσει τα μηνύματα κειμένου ενθαρρύνοντας την αποστολή μηνυμάτων που περιέχουν μια σειρά από γλωσσικές καινοτομίες που έχουν σαν στόχο να συντομεύσουν την μετάδοση τους (Baron, 2008). 
Οι Mouse και Baron (2007) στην μελέτη τους εξέτασαν μηνύματα κειμένου και άμεσα μηνύματα. Στην μελέτη διαπίστωσαν ότι τα στοιχεία των μηνυμάτων κειμένου εμφανίζουν μια πιο ισχυρή τάση να είναι μεγαλύτερα σε σχέση με τα άμεσα. 
Παρά το γεγονός ότι οι Mouse και Baron πρότειναν μια σύνδεση μεταξύ αυτού του φαινομένου με τον αυτοπεριορισμό των γλωσσικών χαρακτήρων στην ανταλλαγή μηνυμάτων κειμένου,  δεν μπορούν να εξάγουν αξιόπιστα συμπεράσματα σχετικά με το ερευνητικό μας ζητούμενο. Η μελέτη αυτή, ως εκ τούτου, θα προσπαθήσει να διατυπώσει ένα περισσότερο σαφές συμπέρασμα μέσω της ανάλυσης των μηνυμάτων στο Twitter, και έτσι  θα προσπαθήσουμε να συμβάλουμε στη συζήτηση του κατά πόσον ο περιορισμός των γλωσσικών χαρακτήρων σε μια διαδικτυακή επικοινωνία μπορεί να προκαλέσει την εμφάνιση γλωσσικών μετατροπών σε συνδυασμό και με το μήκος του εκάστοτε μηνύματος. 
Επομένως γεννάται το ερώτημα μήπως οι χρήστες της ηλεκτρονικής υπηρεσίας του Twitter έχουν αναπτύξει κάποιες γλωσσικές ιδιαιτερότητες στα πρότυπα έκφρασης τους και αν ναι με ποιους τρόπους εκφράζονται. Λόγω της ευρείας φύσης των δεδομένων που πρέπει να αναλυθούν για να απαντηθούν τα ερωτήματα, ίσως είναι δύσκολο να προσδιοριστούν τα ειδικά χαρακτηριστικά και τα δεδομένα των αναλύσεων, ιδίως αν ληφθεί υπόψη η πλήρης έλλειψη προηγούμενης έρευνας σχετικά με το θέμα. 
Η μελέτη μας λοιπόν θα  προσπαθήσει να εντοπίσει τυχόν γλωσσικές καινοτομίες ή τα χαρακτηριστικά που τουλάχιστον φαίνεται να είναι μοναδικά για  τα μηνύματα που αποστέλλονται μέσω της υπηρεσίας Twitter. Τα αποτελέσματα αυτού του τμήματος της μελέτης μπορεί να παρέχει σημαντικά στοιχεία στην ερευνητική μας προσπάθεια σχετικά με τους τρόπους με τους οποίους το Twitter μπορεί να αναπτύσσει τα δικά του γλωσσικά χαρακτηριστικά και τις νέες γλωσσικές μορφές. 

3. Μεθοδολογία 

Στην έρευνα επιλέχθηκε ένα δείγμα μηνυμάτων κειμένου από 7 χρήστες του μέσου κοινωνικής δικτύωσης Twitter μέσω της διαδικασίας της αυτο-επιλογής. Λόγω της φύσης της ερευνητικής προσπάθειας και της εστίαση των ερευνητικών μας δεδομένων, ήταν δύσκολο να διαμορφωθεί μια διαδικασία επιλογής μέσω του Διαδικτύου. 
Από την διαδικασία παρακολούθησης των ατόμων στο διαδίκτυο και των σχετικών τους ανακοινώσεων καταφέραμε να συλλέξουμε ένα σημαντικό αριθμό μηνυμάτων και στοιχείων. Στο μέσο κοινωνικής δικτύωσης Twitter όταν ένα άτομο ακολουθεί ένα συγκεκριμένο χρήστη, τα στοιχεία και οι ανακοινώσεις του χρήστη εμφανίζονται σε λίστα μέσα στο συγκεκριμένο λογαριασμό του Twitter. 
Από τον κατάλογο αυτό, ήμασταν σε θέση να έχουμε πρόσβαση στο λογαριασμό συγκεκριμένων μηνυμάτων του Twitter του κάθε συμμετέχοντα, γεγονός που μας βοήθησε στην συλλογή των δεδομένων μας και στη ανάλυση τους. 

Από κάθε ένα από τους 7 χρήστες μας, συλλέξαμε ένα δείγμα περίπου τριάντα μηνυμάτων, διαμορφώνοντας ένα σύνολο δεδομένων που ανέρχονται σε 210 μηνύματα που είχαν δημοσιευθεί σε ένα χρονικό διάστημα περίπου 6 μηνών.

Για την προστασία του απορρήτου όσων δεν είχαν προσφερθεί εθελοντικά να συμμετάσχουν στη μελέτη, αποκλείστηκαν τμήματα ορισμένων μηνυμάτων. Αυτά περιλαμβάνουν μέρη των μηνυμάτων που απευθύνονται ειδικά ή αναφέρεται σε ένα πρόσωπο που δεν θα μπορούσε για λόγους δεοντολογίας να συμμετέχει στη μελέτη μας. 

Το Twitter έχει την δυνατότητα να κοινοποιεί μια δημόσια απάντηση στην οθόνη κάθε χρήστη προλογίζοντας το όνομα του στην οθόνη ενός άλλου χρήστη με ένα σύμβολο (@). Οι χρήστες μπορούν να μιλήσουν απευθείας μεταξύ τους, αν και τα μηνύματά τους εξακολουθούν να εμφανίζονται στη γραμμή των ανακοινώσεων χωρίς να υπάρχει ωστόσο η δυνατότητα να φανούν δημόσια. 
Τα μηνύματα «Retweets», σύμφωνα με τα οποία ένας χρήστης χρησιμοποιεί εισαγωγικά στο σύνολο ή σε τμήμα του μηνύματος ενός άλλου  μηνύματος άλλου χρήστη και προηγείται απόσπασμα με το ακρωνύμιο RT, αποκλειόταν εντελώς από τη μελέτη μας. 
Η απόφαση αυτή ελήφθη για τους εξής λόγους: πρώτον, για την  προστασία της ανωνυμίας των χρηστών οι οποίοι δεν συμμετείχαν στη μελέτη, δεύτερον οφείλεται στο γεγονός ότι οι εν λόγω χρήστες δεν είχαν συναινέσει τα μηνύματα τους να χρησιμοποιηθούν στη μελέτη και τέλος λόγω του γεγονότος ότι η συμπερίληψη αυτών των εισαγωγικών στα δεδομένα θα μπορούσε να παραποιήσει δυνητικά τα αποτελέσματα, εφόσον τα τμηματικά ή πλήρη μηνύματα που αποστέλλονται από τους χρήστες, εκτός αυτών της μελέτης μας θα δημιουργούσαν διαφορετικά αποτελεσματικά στον αναλυθέν δείγμα. 
Εκτός από τα παραπάνω έχουν εξαιρεθεί και άλλα μηνύματα που είναι κυρίως αυτοματοποιημένα και δημοσιεύτηκαν από εφαρμογές που συνδέονται με τη δραστηριότητα ενός άλλου χρήστη στο διαδίκτυο (όπως οι χρήστες που είχαν οριστεί  σε θέσεις web log για την αυτόματη σύνδεση μέσω του Twitter, μηνύματα που ως εκ τούτου δεν θα μπορούσαν να αποδοθούν ως ειδικά μηνύματα Twitter), καθώς και τα μηνύματα στην αγγλική γλώσσα, τα οποία έχουν αποδειχθεί ότι είναι δύσκολο να αναλυθούν παράλληλα με αυτά τα μηνύματα που έχουν δημοσιευθεί στην Ελληνική γλώσσα, δεδομένου ότι η εστίαση της μελέτης έχει να κάνει με την ανάλυση των γλωσσικών ιδιωμάτων της Ελληνικής γλώσσας στο διαδίκτυο. 
Τα επιλεγμένα 210 μηνύματα που συλλέχθηκαν στη συνέχεια αναλύθηκαν κυρίως με τη χρήση του πλαισίου και τη διαδικασίας ανάλυσης που δημοσιεύθηκε από τους Ling και Baron (2007), στην συγκριτική μελέτη τους ανάμεσα στα μηνύματα κειμένου και στα άμεσα μηνύματα. 
Καταγράφηκε το μέσο μήκος των μηνυμάτων όσο και το μήκος μιας πρότασης, καθώς επιπλέον ο αριθμός και το ποσοστό των μεταδόσεων των  μονολεκτικών μηνυμάτων. Οι διάφορες γλωσσικές ιδιοτυπίες στη συνέχεια εντοπίστηκαν, με επίκεντρο την ανάλυση της δομής των μηνυμάτων  αποτυπώνοντας την  συχνότητα χρήσης της συντομογραφίας και των συμβόλων.
Εξετάστηκε επίσης η συχνότητα εμφάνισης των δεικτών στίξης, συγκρίνοντας την συχνότητα χρήσης των σημείων στίξης και την πραγματική ανάγκη για την χρήση αυτή. Επίσης καταγράφηκε ο αριθμός χρήση λογογραμμάτων και εικόνων. Τα αποτελέσματα αυτής της ανάλυσης δεδομένων συγκρίθηκαν με τα αποτελέσματα ήδη δημοσιευμένων εργασιών και ερευνητικών προσπαθειών  που είχαν ασχοληθεί με την μελέτη των μηνυμάτων κειμένου και των άμεσων μηνυμάτων. 

Τέλος επισημάνθηκαν και μελετήθηκαν τυχόν εμμονές των χρηστών στην χρήση συγκεκριμένων εκφράσεων και χαρακτήρων που μπορούσαν να εντοπιστούν στα 210 μηνύματα που αναλύθηκαν. 
3.1 Μεθοδολογικά προβλήματα 
Αρχικά, είχε προγραμματιστεί να συλλέγουν δεδομένα από μια μεγαλύτερη ομάδα ανθρώπων. Δεδομένου ότι το δείγμα που είχε εκτιμηθεί να αναλυθεί ορίστηκε με αυτο-επιλογή, δηλαδή ήταν ένα τυχαίο δείγμα δεδομένων που είχαν ληφθεί στη συνέχεια ενός μεγαλύτερου δείγματος. 
Ωστόσο, λόγω που περιορισμένου χρόνου και της έκτασης των ερευνητικών δεδομένων, αυτό δεν ήταν δυνατό. Αυτό το τυχαίο δείγμα είχε ως στόχο να αντισταθμίσει τα εγγενή προβλήματα που προκύπτουν από την διαδικασία της αυτο-επιλογής των δεδομένων και πιο συγκεκριμένα σχετίζονται με την αυτο-επιλογή των δεδομένων που επιλέχθηκαν.
Τα μηνύματα που επιλέχθηκαν αφορούσαν αυτά που δημοσιεύθηκαν είτε απευθείας είτε μέσω ενός συνδέσμου προς τη σελίδα μελέτης μας, το Twitter. Τα μηνύματα αυτά στη συνέχεια θα πρέπει να διαβιβάζονται από τους ενδιαφερόμενους χρήστες που αποτελούν ένα τμήμα των ατόμων στο σύνολο του πληθυσμού, καθώς υπάρχουν και άτομα που δεν χρησιμοποιούν ιστοσελίδες και μέσα κοινωνικής δικτύωσης. 
Οι χρήστες του Twitter αποτελούν ένα ετερογενές σύνολο με αποτέλεσμα να δημοσιεύονται γραπτά μηνύματα από ένα μεγάλο εύρος ανθρώπων, διαφορετικού υπόβαθρου, με διαφορετικά ενδιαφέροντα και εκπαιδευτικό επίπεδο. 
4. Αποτελέσματα

Η πρώτη σειρά των αποτελεσμάτων συγκρίθηκε και συναξιολογήθηκε με βάση τα δεδομένα της μελέτης των Mouse και Baron του (2007), προσδιορίζοντας μια σειρά από γλωσσικά χαρακτηριστικά που έχουν ήδη εξετασθεί στο πλαίσιο των μηνυμάτων κειμένου και  των άμεσων μηνυμάτων. 

Αρχικά εξετάστηκε το μήκος του μηνύματος. Το μεγαλύτερο ποσοστό των μηνυμάτων που εξετάστηκαν ήταν σύντομα μηνύματα, γεγονός που επιβεβαιώνεται και από την μελέτη των Mouse και Baron (2007) μελέτη. Τα δεδομένα δημοσίευσης του Twitter ήταν κατά μέσο όρο 7,79 λέξεις, περίπου όμοια με τη μελέτη των Mouse και του Baron που ανάλυσαν την φύση των γραπτών μηνυμάτων και τα δεδομένα των άμεσων μηνυμάτων, τα οποία προσδιορίστηκαν σε μέσους όρους  περίπου των 6,8 λέξεων ανά μετάδοση, αντίστοιχα. 
Ο μέσος αριθμός χαρακτήρων για μηνύματα στο Twitter 
βρέθηκε να είναι 31.21, αριθμός που είναι και πάλι παρόμοιος με τα στοιχεία της μελέτης των Mouse και Baron για τα μηνύματα κειμένου και τα στιγμιαία μηνύματα (35 και 29 αντίστοιχα) και αρκετά κάτω από το όριο των 140 χαρακτήρων που τίθεται ως όριο από την υπηρεσία του Twitter. 
Τέλος, από τα 210 μηνύματα του Twitter που αναλύθηκαν, τα πέντε από αυτά ήταν μονολεκτικές μεταδόσεις (2,38 τοις εκατό), με ένα μήνυμα να περιέχει μια λέξη και ένα εικονόγραμμα. Οι Mouse και Baron διαπίστωσαν ότι το 3,7% των μηνυμάτων κειμένου που ανέλυσαν περιέχει μόνο μια λέξη, ενώ το 18,8% των άμεσων μηνυμάτων ήταν μονολεκτικές μεταδόσεις. 

Δεύτερον, εντοπίστηκαν διάφορες γλωσσικές ελλείψεις. Από τους 104 γλωσσικούς περιορισμούς, οι περιορισμοί και οι συντμήσεις των λέξεων ήταν παρούσες σε 59 περιπτώσεις (57,6%). Από αυτές τις περιπτώσεις, οι 94 
χρησιμοποίησαν μια απόστροφο (93%). 

Οι Mouse και του Baron (2007) διαπίστωσαν ότι οι περιορισμοί 
ήταν παρόντες στο 85% των περιπτώσεων στα μηνύματα κειμένου και στο 68% στα άμεσα μηνύματα. 
Τα δεδομένα λοιπόν που συλλέχθηκαν από το Twitter έδειξαν οκτώ 
παραδείγματα συντομογραφίας, σε λέξεις ή γράμματα και 17 παραδείγματα σε αρκτικόλεξα (π.χ. ως «lol», όταν οι χρήστες θέλουν να δηλώσουν ότι γελούν δυνατά). 

Η μελέτη μας εξέτασε στη συνέχεια τα σημεία στίξης στο τέλος των φράσεων όσο και στις ενδιάμεσες θέσεις των μηνυμάτων που δημοσιεύονται. Από το σύνολο των δεδομένων των σημείων στίξης που αναλύθηκαν οι Mouse και Baron έδειξαν ότι το 39% ήταν παρόντα σε μηνύματα κειμένου και το 45% στις περιπτώσεις των άμεσων μηνυμάτων. 
Στο δείγμα εντοπίστηκαν 215 δείκτες σημείων στίξης. Το ποσοστό μας και υψηλότερο (54%) με τα ποσοστά που προσδιορίστηκαν από τους Mousse και Baron, οι οποίοι διαπίστωσαν  ότι τα μηνύματα κειμένου περιέχουν δείκτες σημείων στίξης σε ποσοστό 29%.
Τέλος, τα παραδείγματα των λογογραμμάτων και των εικονογραμμάτων που εντοπίστηκαν στα δεδομένα ανάλυσης μας ήταν 24 λογογράμματα (σε ποσοστό περίπου 11% στο λόγογραμμα «X» που αναφέρεται το φιλί) και 58 εικονογράμματα (που αφορούσαν κυρίως εκφράσεις συναισθημάτων σε ποσοστό περίπου 28%), χωρίς να υπάρχει παρουσία αριθμών που χρησιμοποιούνται για να αντιπροσωπεύουν φωνητικούς ήχους. 
Επιπλέον ως προς τα χαρακτηριστικά των μηνυμάτων κειμένου που προσδιορίζονται και αναλύονται στις προηγούμενες μελέτες, ένας αριθμός από άλλα χαρακτηριστικά είναι εμφανή από τα συλλεχθέντα δεδομένα. Το πιο σημαντικό ήταν οι υπερ-συνδέσεις σε ιστοσελίδες, με συνολικά 31 συνδέσεις που εμφανίζονται στις μορφές των 210 μηνυμάτων που συλλέχθηκαν. 

Από αυτούς τους 21 συνδέσμους, οι 12 είχαν αναλυθεί μέσω των υπηρεσιών URL με την συντόμευση όπως η Bit.ly (http://bit.ly),  που λαμβάνουν τις υπάρχουσες διευθύνσεις web από τη μετατροπή τους σε σύντομες διευθύνσεις, περιέχοντας σημαντικά  λιγότερους χαρακτήρες. 

Επιπλέον, τα στοιχεία περιλαμβάνουν διάφορα παραδείγματα με  χαρακτηριστικά μοναδικά για το Twitter, που είναι γνωστά ως «Hashtags». Αυτά λειτουργούν ως ένας τρόπος κατηγοριοποίησης των μηνυμάτων στο Twitter όταν αναφερόμαστε στο ίδιο σχετικά θέμα, επιτρέποντας την ανάλυση και την παρακολούθηση στους χρήστες Twitter που τους ακολουθούν αλλά και τους χρήστες του Twitter γενικότερα. Το πιο δημοφιλές από αυτά τα θέματα σε μια δεδομένη στιγμή εμφανίζεται στη δεξιά πλευρά του χρήστη στο Twitter.

5. Συζήτηση

Κατά την εξέταση του μήκος των μηνυμάτων στο Twitter, είναι σημαντικό να κατανοήσουμε τις επιπτώσεις αυτού σχετικά με το πρώτο ερευνητικό ερώτημα αυτής της μελέτης. Από την μελέτη των Mouse και Baron (2007) τα δεδομένα που χρησιμοποιούνται ως μέσο σύγκρισης για την χρήση της γλώσσας στο Twitter και της χρήσης της γλώσσας στην ανταλλαγή μηνυμάτων κειμένου και των άμεσων μηνυμάτων, συνδέουν άμεσα το μήκος των δημοσιευμένων των μηνυμάτων με τις παραλλαγές της γλώσσας στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης. 
Οι Mouse και Baron αναφέρουν ότι το μήκος των μηνυμάτων κειμένου 
είναι συνήθως μεγαλύτερο σε σχέση με εκείνο των άμεσων μηνυμάτων, λόγω του γεγονότος ότι ο αποστολέας επιθυμεί να αξιοποιεί πλήρως το όριο των διαθέσιμων χαρακτήρων. 
Στην πραγματικότητα, τα μηνύματα του Twitter στην μελέτη μας είναι κατά μέσο όρο 1,54 γραμματοσειρές, μέγεθος το οποίο υπολογίζεται σχεδόν ανάμεσα στα μέσα μήκη των μηνυμάτων κειμένου και των άμεσων μηνυμάτων σε σύγκριση με την μελέτη των Mouse και  Baron (2007). Ένας πιο αυστηρός περιορισμός πράγματι μπορεί να οδηγήσει σε υψηλότερο μέσο μήκος προτάσεων. Ωστόσο, το μήκος κάθε πρότασης ίσως να μην είναι η καλύτερη ένδειξη των επιπτώσεων στον περιορισμό των χαρακτήρων. 
Το γεγονός αυτό φαίνεται να είναι ο σημαντικότερους παράγοντες που παίζει ρόλο στον καθορισμό του μήκους της εκάστοτε πρότασης και είναι δυνατόν να οδηγήσει στον περιορισμό του αριθμού των προτάσεων μέσα σε ένα μήνυμα, διατηρώντας παράλληλα ένα υψηλό μήκος προτάσεων. Ως εκ τούτου, το μήκος των φράσεων είναι ίσως ένας λιγότερο σημαντικός παράγοντας στην αξιολόγηση των δεδομένων. Πιο διαφωτιστικό και χαρακτηριστικό κατά την εξέταση του μήκος του εκάστοτε μηνύματος σε σχέση με την μελέτη του περιορισμού των χαρακτήρων, είναι η διαπίστωση ότι τα μηνύματα Twitter είναι κατά μέσο όρο περίπου 7.79 λέξεις, παρόμοιος με τα μέσα μήκη των μηνυμάτων των κινητών τηλεφώνων SMS (7.7) και των άμεσων μηνυμάτων (6.0) όπως προσδιορίστηκε από τους Mouse και Baron (2007). 
Ένα πιθανός περιορισμός των χαρακτήρων από το υπό χρήση  μέσω κοινωνικής δικτύωσης πράγματι μπορεί να επηρεάσει την μέση διάρκεια μιας μετάδοσης προς το ανώτερο όριο. Το γεγονός αυτό οδηγεί στην παρατήρηση ότι οι μεταδόσεις των μηνυμάτων στο Twitter βρέθηκε κατά μέσον όρο να είναι σχεδόν δύο φορές μεγαλύτερες σε μήκος από τα μηνύματα κειμένου όσον αφορά την καταμέτρηση λέξεων και άνω του διπλάσιου σε μήκους σε σύγκριση με τα άμεσα μηνύματα, γεγονός που δείχνει ότι ο περιορισμός του χαρακτήρα παίζει έναν σημαντικό ρόλο όσον αφορά το μήκος των μηνυμάτων που αποστέλλονται μέσω της υπηρεσίας Twitter. 
Ωστόσο, κάποιος παρατηρητής θα μπορούσε να αναμένει ένα πιο σταθερό μοτίβο που θα πρέπει να τηρείται για την χρήση των εκάστοτε μηνυμάτων. Καθώς ο αριθμός των χαρακτήρων που επιτρέπεται να δημοσιευθούν περιορίζεται, ο μέσος αριθμός λέξεων στις εκάστοτε διαδικασίες άμεσων μεμονωμένων μεταδόσεων φαίνεται να είναι μεγαλύτερος. Ωστόσο, με δεδομένο τη σχετικά μικρή διαφορά μεταξύ των μέσων μήκων μηνυμάτων μτων άμεσων και των μηνυμάτων κειμένου (1,7 λέξεις) που έχουν ανώτερο μήκος 160 χαρακτήρων, το εύρος των 7,79 λέξεων μεταξύ των γραπτών μηνυμάτων του Twitter θεωρείται ιδιαίτερα μεγάλο. 
Αυτό το γεγονός είναι εξίσου σημαντικό στην περίπτωση της ανάλυσης του μέσου αριθμού των χαρακτήρων ανά μήνυμα στα τρία μέσα κοινωνικής δικτύωσης. Τα δεδομένα αυτής της μελέτης δείχνουν ότι μήνυμα στο Twitter με μέσο όρο σε 31,5 χαρακτήρες ανά μήνυμα, έχει συγκρίσιμο μέγεθος με τα αποτελέσματα της μελέτης των Mouse και  Baron που ανέλυσαν μηνύματα κειμένου και άμεσα μηνύματα που περιέχουν ένα εύρος χαρακτήρων μεταξύ 29 και 39 αντιστοίχως. 
Για άλλη μια φορά ωστόσο φαίνεται, ότι ενώ οι προηγούμενες θεωρίες μπορεί να οδηγήσουν στο συμπέρασμα ότι τα μηνύματα Twitter περιέχουν ένα μεγαλύτερο αριθμό χαρακτήρων ανά μήνυμα, η διαφορά μεταξύ του χαρακτήρα που υπολογίζεται στο Twitter σε σύγκριση με τα άλλα δύο μέσα κοινωνικής δικτύωσης είναι ουσιαστικά μεγαλύτερη από ό, τι μπορεί να έχει προβλεφθεί. Ως εκ τούτου, συνιστάται προσοχή στα συμπεράσματα που εξάγονται σχετικά με τον απόλυτο περιορισμό των χαρακτήρων και τα αποτελέσματα που αυτός έχει.  

Τα αποτελέσματα σχετικά με το ποσοστό των μεταδόσεων των μονολεκτικών μηνυμάτων είναι επίσης παρόμοια συγκρινόμενα με τα αποτελέσματα της μελέτης των Mouse και  Baron. Η διαφορά μεταξύ του αριθμού των μεταδόσεων των μονολεκτικών μηνυμάτων, των άμεσων μηνυμάτων και των μηνυμάτων με 160 χαρακτήρες που αναφέρονται από τους Mouse και  Baron (2007) είναι υψηλότερα σε σύγκριση με την μελέτη μας, με τη διαφορά που διαπιστώθηκε μεταξύ των μηνυμάτων κειμένου και των μηνυμάτων στο Twitter, να είναι σημαντικά χαμηλότερο με μόλις 2,24 τοις εκατό. 
Τα άμεσα μηνύματα από την άλλη, εμφανίζουν μάλλον ένα υψηλό αριθμό μεταδόσεων μονολεκτικών μηνυμάτων, ουσιαστικά ανώτερο από τον μέσο αριθμό μονολεκτικών μηνυμάτων του Twitter, το τελευταίο από τα οποία εμφανίζει δεδομένα μόνο ελαφρώς χαμηλότερα από εκείνα των μηνυμάτων κειμένου. 
Αυτά τα δεδομένα σίγουρα υποστηρίζουν τη θεωρία ότι ο περιορισμός των χαρακτήρων οδηγεί σε μεγαλύτερα μηνύματα κειμένου. Συνολικά, το μήκος του μηνύματος στο Twitter εμφανίζει μια ισχυρή τάση να είναι υψηλότερο από ό,τι εκείνο των μηνυμάτων κειμένου και των άμεσων μηνυμάτων. Ωστόσο, είναι πολύ πιθανό ότι ο περιορισμός του χαρακτήρα παίζει ρόλο σε αυτό με αποτέλεσμα, καθώς όσο χαμηλότερος είναι ο περιορισμός των χαρακτήρων, τόσο υψηλότερο είναι το μήκος μηνύματος, γεγονός που δηλώνει τη μεγάλη διαφορά ανάμεσα στο μήκος του μηνύματος κειμένου στο Twitter και στα μηνύματα των άλλων μέσων κοινωνικής δικτύωσης, με αποτέλεσμα είναι δύσκολο να εξαχθούν συμπεράσματα σχετικά για τις επιδράσεις του περιορισμού των χαρακτήρων στην απόδοση των δεδομένων. 
5.1 Γλωσσικά ελλείμματα 

Στην έρευνα μας αναλύθηκαν αρκετά παραδείγματα γλωσσικών ελλειμμάτων. Στο σύνολο των μηνυμάτων μας σε ποσοστό 65% των περιπτώσεων βρέθηκαν γλωσσικοί περιορισμοί και ελλείμματα. Τα δεδομένα μας συγκρίνονται με το 85% των μηνυμάτων κειμένου και το 68% των άμεσων μηνυμάτων που συλλέγονται από τους Ling και Byron (2007). 
To υπολογιζόμενο αυτό ποσοστό είναι αρκετά υψηλό. Λαμβάνοντας υπόψη το γεγονός ότι η δομή των άμεσων μηνυμάτων είναι λιγότερο περιορισμένη μορφή από την άποψη του αριθμού των χαρακτήρων σε σχέση με το Twitter. Με αυτό το δεδομένο είναι πιο λογικό να περιμένουμε το Twitter να χαρακτηρίζεται από περισσότερα γλωσσικά ελλείμματα σε σύγκριση με τα άμεσα μηνύματα. Αντ' αυτού, τα στοιχεία που συλλέγονται από το Twitter, εμφανίζουν μικρότερο αριθμό γλωσσικών ελλειμμάτων σε σύγκριση με τους Ling και Baron. 
Δεύτερον, ανεξάρτητα από το αν παρατηρείται υψηλή χρήση γλωσσικών ελλειμμάτων και περιορισμών το γεγονός αυτό μπορεί να αποδίδεται στους περιορισμούς που επιβάλλονται από το όριο των χαρακτήρων. Τα γλωσσικά ελλείμματα και οι λεκτικοί περιορισμοί είναι ένα μέρος της τακτικής εφαρμογής καθ’ ομιλούμενης γλώσσας από τους περισσότερους ομιλητές της  Ελληνικής, που συχνά εμφανίζεται σε πολλά είδη του γραπτού λόγου (Crystal, 2007). 
Όταν λοιπόν δεν υπάρχουν περιορισμοί σχετικά με το μήκος των μηνυμάτων η ομιλία και η δυνατότητα επικοινωνίας είναι στην πραγματικότητα 
σχεδόν απεριόριστη. Από την άλλη παραδείγματα χρήσης ελλείψεων, λεκτικών ελλειμμάτων και αρκτικόλεξων, είναι αρκετά κοινά στα δεδομένα που αναλύθηκαν. Συνολικά, εντοπίστηκαν 10 παραδείγματα συντομογραφιών και 21 παραδείγματα αρκτικόλεξων. 
Επομένως οι συντομογραφίες των λέξεων και οι γλωσσικές μεταβολές, μπορεί αρχικά να φαίνονται δελεαστικές και ελκυστικές διαμορφώνοντας συνθήκες μιας αιτιώδους σχέσης μεταξύ του ορίου χρήσης των χαρακτήρων σε ένα γραπτό μήνυμα.

Ωστόσο, και πάλι, αυτό το συμπέρασμα μπορεί να είναι και πάλι υπερβολικό. Σε πολλές περιπτώσεις οι αναλύσεις αυτές και οι μελέτες, βγαίνουν ως συμπέρασμα από ένα σχετικά μικρό αριθμό παραδειγμάτων και φαινομένων. Λαμβάνοντας υπόψη τον αριθμό των μηνυμάτων που συλλέγονται στα δεδομένα (210) και τον συνολικό αριθμό των λέξεων (2.714), το γεγονός ότι μόνο 10 από αυτές τις «λέξεις» ήταν παραδείγματα συντομογραφίας και μόλις 21 παραδείγματα αρκτικόλεξων δεν φαίνεται να είναι απόλυτα αντιπροσωπευτικό και χρειάζονται μεγαλύτερα δείγματα ανάλυσης. 
Επιπλέον, αυτά τα φαινόμενα δεν φαίνεται με κανένα τρόπο να περιορίζουν τις διαδικασίες επικοινωνίας μέσω των γραπτών μηνυμάτων παρά το γεγονός ότι προβάλλεται ένα όριο λέξεων σε κάθε μήνυμα υπό δημοσίευση. Οι συντομογραφίες και τα αρκτικόλεξα έχουν τεθεί σε κοινή χρήση όχι μόνο στην γλώσσα που χρησιμοποιείται στον υπολογιστή και την τεχνολογία, αλλά και σε ένα ευρύ φάσμα της γλώσσας και των μορφών της στην σύγχρονη ιστορία. 
Ο Crystal (2008) αναφέρει ότι οι συντομογραφίες που χρησιμοποιούνται από τους δημοσιογράφους στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης ουσιαστικά βασίζονται σε τέτοιου είδους φαινόμενα. Αυτή είναι η περίπτωση με πολλά από τα αρκτικόλεξα που εντοπίστηκαν όπως για παράδειγμα οι συντομογραφίες lol όταν τα άτομα θέλουν να γελάσουν δυνατά. 
Από την άλλη όμως, είναι πιθανότατα απολύτως παράλογο να συμπεράνουμε ότι αυτές οι γλωσσικές μεταβολές είναι αποτέλεσμα του περιορισμού στην χρήση των χαρακτήρων στο Twitter.
Επιπρόσθετα τα χαρακτηριστικά που προσδιορίζονται από την ανάλυση των δεδομένα σε σχέση με την χρήση των σημείων στίξης είναι ίσως αυτά που μας βοηθούν να κατανοήσουμε καλύτερα να εξαχθούν συμπεράσματα. Διαπιστώθηκε ότι η κανονική χρήση αποστρόφου και αντίστοιχων σημείων στίξης είναι μεγαλύτερη στα μηνύματα Twitter που συγκεντρώθηκαν και αναλύθηκαν για την μελέτη μας σε σύγκριση με τα δεδομένα μηνυμάτων που συλλέχθηκαν από τους Ling και Baron (2007). 
Η χρήση σημείων στίξης εντοπίστηκε στο 58% των περιπτώσεων των μηνυμάτων που αναλύθηκαν από το Twitter σε σύγκριση με το 90% των περιπτώσεων άμεσων μηνυμάτων και το 32% που προσδιορίστηκαν από την μελέτη των Mouse και Baron. Εάν o περιορισμός των χαρακτήρων είναι πράγματι ο λόγος για τη διαφορά μεταξύ των συνόλων των δεδομένων που συλλέγονται από τους Ling και Baron, θα αναμέναμε τα δεδομένα που συλλέγονται από το Twitter να ακολουθούν παρόμοια πορεία. 
Ωστόσο, στην πραγματικότητα ισχύει το αντίθετο. Πράγματι, από την άποψη αυτή, το Twitter φαίνεται να είναι πολύ πιο κοντά στα τυποποιημένα πρότυπα του γραπτού λόγου στα Ελληνικά (και όχι μόνο) από ό, τι θα μπορούσε κανείς να αναμένει. Ένα παρόμοιο μοτίβο μπορεί να παρατηρηθεί μέσω της περαιτέρω ανάλυσης της χρήσης των σημείων στίξης σε μηνύματα στο Twitter και περαιτέρω συγκρίσεις με τα δεδομένα που συλλέγονται για τα δύο άλλα δημοφιλή μέσα κοινωνικής δικτύωσης. 
Στην μελέτη μας στο Twitter, χρησιμοποιούνται αρκετά συχνά στο τέλος των φράσεων σημεία στίξης σε ποσοστό περίπου 71%. Το ποσοστό αυτό, είναι σημαντικά υψηλότερο από ό, τι τα αποτελέσματα που βρέθηκαν στην μελέτη των Mousse και Baron (2007), η οποία κατέδειξε ότι στα μηνύματα κειμένου περιέχονται σημεία στίξης στο τέλος των φράσεων σε ποσοστά 39% και στα στιγμιαία μηνύματα σημεία στίξης σε ποσοστό 45%. 
Στην μελέτη μας από τα μηνύματα του Twitter βρέθηκε να περιέχονται σημεία στίξης στο εσωτερικό των φράσεων σε ποσοστό 33% με το αντίστοιχο ποσοστό την μελέτη των Mousse και Baron (2007) αν είναι 70%. 

Για άλλη μια φορά, αυτά τα αποτελέσματα δείχνουν ότι το Twitter αποτελεί εξαίρεση όσον αφορά τη συχνότητα της χρήσης των σημείων στίξης. Αν ο περιορισμός των χαρακτήρων των μηνυμάτων είχε να επιδείξει κάποιο ρόλο στην διαδικασία αυτή θα αναμέναμε τα μηνύματα του Twitter να περιέχουν ελαφρώς μικρότερο αριθμό σημείων στίξης σε σχέση με τα γραπτά μηνύματα, και πολύ λιγότερα σημεία στίξης σε σχέση με τα άμεσα μηνύματα. 
Αντ’ αυτού, το Twitter βρέθηκε να περιέχει σημαντικά περισσότερα τυπικά σημεία στίξης στην μελέτη των Mousse και Baron σε σχέση με τα γραπτά μηνύματα ή τα άμεσα μηνύματα. Σε αυτήν την περίπτωση, ίσως αξίζει να λάβουμε υπόψιν μας τις μεθόδους εισαγωγής και μελέτης και για τα τρία μέσα κοινωνικής δικτύωσης. Ενώ τα μηνύματα στο Twitter και τα στιγμιαία μηνύματα διαμορφώνονται από την χρήση ενός πληκτρολογίου του υπολογιστή, τα μηνύματα κειμένου διαμορφώνονται χρησιμοποιώντας ένα αριθμητικό πληκτρολόγιο. 
Από την άλλη πολλά σύγχρονα κινητά τηλέφωνα δεν περιέχουν ειδικά λογισμικά συστήματα προκειμένου να τοποθετηθεί ένα σημείο στίξης, 
γεγονός που είναι πιθανό να εξηγεί τον λόγο για την χαμηλή συχνότητα εμφάνισης των τυπικών σημείων στίξης στη μελέτη των Mousse και Baron (2007). 
Δεδομένου ότι η συχνότητα χρήσης πρότυπων σημείων στίξης τόσο στην περίπτωση των άμεσων μηνυμάτων και των μηνυμάτων κειμένου που βρέθηκε από τους Ling και Baron είναι σχετικά παρόμοια, ο μεγάλος αριθμός από τα βασικά σημεία στίξης που βρέθηκαν στο Twitter αποτελούν τον βασικό λόγο για τη εμφάνιση γλωσσικής καινοτομίας στις υπηρεσίες σύντομων μηνυμάτων. 
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Παράρτημα 

1. Επειδή η κα Κούρτοβικ έγινε ξανά Πρωταγωνίστρια σ´ενα θλιβερό χθεσινό επεισόδιο, ας την θυμηθούμε λίγο πάλι: http://t.co/anRM03CD

2. Άδωνις - Λάθρο Στόπ &amp; ''Σοσιαλιστικό'' Χέρι Χέρι 27Sep12: http://t.co/A4bQnmOM via @youtube

3. @karampas @thanatossyriza ο λαός είναι ενωμένος υπέρ της (cont) http://t.co/Z163Y0iT

4. @giotis77 4 Τράπεζες θα μείνουν και ναι με δανεικά κινείται η οικονομία παγκοσμίως.

5. http://t.co/a9SRRDUb

6. @Pvpanagakos έκανα προ ολίγου στις ειδήσεις του Σκάϊ.

7. @GAkrivoulis κάποτε τα πίστευα κι εγω αυτά. Μετα διάβασα καλά την αρχαία ιστορία...

8. @GAkrivoulis και να κάνουμε τί;

9. @JUNGLE_Report σιγα σιγά το καταλαβαίνετε. Σε λίγες μέρες σας έχω και άλλες εκπλήξεις!

10. @GAkrivoulis αδελφέ αν ούτε ένα κόμμα δεν σου αρέσει φτιάξει δικό σου τί να σου πω...

11. @thanosros πάντως η ουσία παραμένει! Οι δυο πολιτικές δυνάμεις που έκαναν τα πάντα για να μήν γίνουν τα κέντρα είναι ο Σύριζα και η ΧΑ.

12. @GAkrivoulis δηλ θέλετε τους ΑΝΕΛ αν κατάλαβα καλά;

13. Παλαιότερα έλεγα ότι ο ΣΥΡΙΖΑ και η ΧΑ λένε περίπου τα (cont) http://t.co/CgtWJM4P

14. Σε 10' στην Βουλή για τα Κέντρα Λαθρομεταναστών και στις 19:50 στην τηλεόραση του Σκάϊ με τον Ν. Ευαγγελάτο.

15. @karampas ωραίες και εφαρμόσιμες ιδέες!

16. @glwssologos εύγε!

17. @serkot65 αγαπητε Σεραφείμ είμαι από την πρώτη στιγμή επί (cont) http://t.co/BiaZG9R9

18. @serkot65 βασικά σημαίνει ότι ο κόσμος, για διαφόρους (cont) http://t.co/NKglyCEf

19. Άδωνις 1/3 Πρωινό Ant1 27Sep12: http://t.co/A3OIfZFb via @youtube
20. Άδωνις 2/3 Πρωινό Ant1 27Sep12: http://t.co/MI2PhQRi via @youtube
21. Άδωνις 3/3 Πρωινό Ant1 27Sep12: http://t.co/qiAjdBTx via @youtube
22. @serkot65 όχι όταν καλείς τον κόσμο να κατεβεί στους δρόμους τότε θα πρέπει να έχεις εναλλακτική πρόταση!

23. @serkot65 δεν υπονοώ ποτέ τίποτε. Ό,τι θέλω να πω το λέω (cont) http://t.co/8UgeehFM

24. @serkot65 αγαπητε Σεραφείμ, επανορθώνω ό,τι θές και αν σε (cont) http://t.co/rSIVTww6

25. Άδωνις - Ελλήνων Έγερσις 26Sep12: http://t.co/jJsgpKV7 via @youtube

26. Ο @NChatzinikolaou του οποίου το ήθος και οι προθέσεις δεν (cont) http://t.co/WfGU1YCq

27. @breeg75 καλημέρα φιλε

28. @Bazdanis Αλέξης Τσίπρας ο εμπνευσμένος ηγέτης....

29. @DigitaNetGR μακάρι να γινόταν...

30. @Foudouki_ καλημέρα σας...

31. @dimitrischrid τους τηλεθεατές. Καλημερα

32. Καλημέρα παιδιά. Σε λίγα λεπτά στην τηλεόραση του Αντ1.

33. @neosklavos @orwellianeight4 @crt_mlts @annakaramanli γί´αυτό πρέπει να (cont) http://t.co/TO0Mbrv5

34. @orwellianeight4 @crt_mlts @neosklavos @annakaramanli και νομίζεις ... (cont) http://t.co/0z3TYCcV

35. @myrto_ts @ilias_df @exkoz ότι θα μείνουμε στην ΕΕ και αρα και σύ (cont) http://t.co/s5hUSTAm

36. @Thanos_Klonos @annakaramanli με την μείωση του ελλείμματος. Εσύ τί θές να παράγουμε διαρκώς χρέος;

37. @Crt_Mlts @orwellianeight4 @neosklavos @annakaramanli προ της κρισεως όλα μαζι 120.000 ετησίως, με τις νέες περικοπές κάτω απο 45.000

38. @ChrisMrtk @serkot65 φυσικά και όχι

39. @myrto_ts @ilias_df @exkoz @kostas_neoellhn τί περιμένετε;

40. Σαν σήμερα, δολοφονήθηκε ο Π. Μπακογιάννης.Αν δεν είχε δολοφονηθεί,η πορεία της ΝΔ  και συνεπώς η πορεία του τόπου θα ήταν διαφορετική.

41. Όχι Εξεταστικές γι αυτό το θέμα.Αυτές,λειτουργούν πολιτικά.Δικαιοσύνη και άμεσα.Και αυτή  η συκοφαντία πρέπει να ξεκαθαρίσει άμεσα .ΤΩΡΑ !

42. Όπως είχα δηλώσει από χθες, κατέθεσα μήνυση εναντίων των λασπολόγων, για τα μυθεύματα είδαν το φως της δημοσιότητας. http://t.co/wxgCaE7z

43. @Antidrasex @eddie_kappa Καλό βράδυ!

44. @Antidrasex @eddie_kappa Θα προτιμούσα να μην είχε συμβεί βέβαια...

45. @Antidrasex @eddie_kappa Αυτό είναι ένα θέμα...

46. @Antidrasex @eddie_kappaΑυτό ειναι φιλοσοφικός διαλογος 2500 ετων (Αριστοτέλης-Ηθική).Το ωραίο είναι ότι νομίζουν πως ειναι δική μου ρήση!

47. @Dim_Giannak @mikesappartment Αυτο θα συμβεί απο τη Δευτέρα!

48. @Antidrasex @eddie_kappa Το θέμα σου ξαναλέω δεν ειναι αυτό. Αυτο θα φανεί και γρήγορα.Το θεμα ειναι οτι αποδεχόμαστε οτι γράφεται.

49. @Dim_Giannak  Ουτε για τον προϋπολογισμό της χώρας να μιλούσαμε!  Η υπερβολή απο μόνη της ειναι αποκαλυπτική.

50. @Dim_Giannak Δεν εχεις αδικο, αυτό ομως δε σημαίνει ότι μπορεί και ο καθενας να λέει οτι θέλει... ετσι χωρίς αποδείξεις και χωρίς κόστος.

51. @Antidrasex @eddie_kappa Εννοώ ότι και στη Δημοκρατία της Βαϊμάρης τέτοιο ήταν το κλίμα.Στο λέω γιατί εχω υποστεί απίστευτους ελέγχους.

52. @prophil Οχι,δε θυμάμαι.Ξέρω όμως οτι σήμερα οι ελεγκτικοί μηχανισμοί είναι πολύ πιο αποτελεσματικοί και  η αλήθεια φαίνεται κάποια στιγμή.

53. @Antidrasex @eddie_kappa Μα αυτο ακριβώς εξυπηρετεί το ξήλωμα του πουλόβερ. Και αυτό είναι το κυριως θεμα. Εχεις απολυτο δίκιο.

54. @matmat2001 Ακριβώς !

55. @prophil Μην κάνεις τέτοιες συγκρίσεις. Να διαβάζεις πισω απ τις γραμμές.

56. @RaptisNick Αυτό λέω και γω !

57. @eddie_kappa Αυτά υπάρχουν μονο στη φαντασία αυτού που τα σκέφτηκε !

58. @prophil Το πρόβλημα είναι ότι θεωρείται ως δεδομένο ότι κι αν γράφεται απ όποιον κι αν λέγεται..γι αυτο μίλησα για λάσπη στον ανεμιστήρα.

59. @mishanyac @ChSarafopoulos Απλα, δεν θα ειχα τουιτερ...

60. @timpaner @NChatzinikolaou Έχεις δίκιο... i - ορθογράφος γαρ..

61. @ABoskos Μα δε τον ξερω καν ! Δεν θυμάμαι αν το εχω συναντησει και κοινωνικά ποτέ στη ζωή μου !!!

62. @makakasgr Ελα ντε...Αυτό λεω και γω. Όσο η δόση της Τρόικας!!!

63. @ChSarafopoulos Καταλαβαίνω τι λες, αλλα δεν υπάρχει περίπτωση γι αυτο ! Καλό απόγευμα.

64. @kostaks Εσενα ποιος σου ειπε οτι δε δουλευω; Δεν με παρακολουθείς καλα !

65. @ChSarafopoulos Αυτό θέλω και γω !

66. @ChSarafopoulos @NChatzinikolaouO Νίκος είναι καλός δημοσιογράφος.Αυτοί που αναφέρονται στο ρεπορταζ θα κλιθούν να δώσουν εξηγήσεις...

67. Ας σταματήσει πια αυτή η τακτική της λάσπης στον ανεμιστήρα (cont) http://t.co/Og2Ha0Dm

68. @cmouroutis @petertroupiotis Αστο σου λέω ...ο Δομαζος να έπαιζε σημερα, καλύτερα θα έπαιζε!

69. @cmouroutis @petertroupiotis Τι να κάνει κι αυτός πια... Δεν υπάρχει υλικό δυστυχώς.

70. @cmouroutis @petertroupiotis Μακάρι ,αλλα.....

71. @PeterTroupiotis δυστυχώς Πετρο...

72. Δε θυμάμαι ποτε χειρότερο Παναθηναϊκό.... Κρίμα, πολυ κρίμα και για μας και για το Ελληνικό ποδόσφαιρο...

73. @ilisos Δεν το ξερω αλλα εγινε καποιο λαθος.. τι να πω..

74. @ilisos Μακάρι να τα ακολουθούσαν, δεν το διαβασες καλά όμως.. http://t.co/kdTxjMpA

75. @dinodamo Τα αναγνωρισμένα Μουσεία, είναι ιδρύματα, Αυτό δε σημαίνει οτι δεν εχεις δίκιο για το θέμα της εργασίας. Συμφωνώ!

76. @athanasopoulosk Στην περίπτωση αυτή δεν θα είχα ούτε και γώ...

77. @siderostra Εντάξει λοιπόν...

78. @siderostra Σ ευχαριστώ, να σαι καλά.

79. @DemosTimotheou Θα μπορούσε όντος, αλλα επειδή ως πώληση θα ήταν ασύμφορη (λόγο των περιορισμών) ας δουν το μοντέλο των ΣΔΙΤ.

80. @siderostra Σωστά! Και ημουν αυτός που ξεκίνησε τις εργασίες αποκατάστασης.  http://t.co/kdTxjMpA

81. @DemosTimotheou Διότι πέραν της ιστορίας του, είναι ο ΜΟΝΑΔΙΚΟΣ πνεύμονας στην Αττική.Πρέπει να δουν αλλες μορφες αξιοποίησης.

82. Γράφτηκε οτι πωλείται το ΤΑΤΟΙ.Ελπίζω να μην είναι αλήθεια!Το (cont) http://t.co/lR26W9Ro

83. @iznogood_gr Αυτό, άσε να το πει κανενας άλλος που γραφει εδω ΕΠΏΝΥΜΑ και με τη φωτογραφία του.

84. @iznogood_gr Καλα, αφου δεν μπορεις να καταλάβεις τη διαφορά... καλό απογευμα!

85. @LazaropoulosHar Καλο Χάρη!

86. @iznogood_gr Εγω την είπα πρώτος;μεγάλη μου τιμή! Ειναι φιλοσοφικός διάλογος 2500 ετών! Διαβασε λίγο Αριστοτέλη- Ηθικά,καλό θα σου κανει..

87. @EUROTSOPANIS καν τους  μήνυση.. τι να σου πω. Ο καθενας οτι θελει γραφει εδω. Γνωστόν!

88. @EUROTSOPANIS Αυτό ήταν το 2009 !

89. Πρέπει να το δείτε! Είναι απολαυστικό. Ρε @ArisDimokidis που τα ξετρυπώνεις όλα αυτά; http://t.co/8LVlS7VT …

90. @TasosAnastassop Εγώ πάλι νομίζω ότι είναι προφανές πως έχεις ελλειμματικό χιούμορ...

91. Δεν υπάρχει μέρα που να μην διαβάζουμε το κλισέ "καζάνι που βράζει". Δεν το γυρίζουμε στη χύτρα; Διότι στατιστικώς έκρηξη θα είχε γίνει...

92. Must read «Να χτυπήσουμε τον μανδραβελισμό στη ρίζα του!» http://t.co/7AaFe33i Απολαυστικος Στ. Κασιμάτης για το ανεκδιήγητο σωματείο μας...

93. @o_kakos_o_lykos και να τους χωσουμε και ενα μνημονιο επειδη μας τα καθυστερουν ας ουμ

94. Μου το πε πριν λιγο ταξιτζης: "Γιατι μας τα ζαλίζουν οι ξενοι με τα 11,5 δις για να μας δωσουν 31,5. Ας μας σκασουν μονο 20 να πατσισουμε"

95. Χάρμα! Θα το κανουν, λεει, σαν το... facebook!

96. @EvangAntonaros και επιπλεον ουδεις τους ειπε να τα κρατησουν ατο ντουλαπι τους σε περιπτωση καταρρευσης υστερα απο 17 χρονια... @nikoxy

97. @nikoxy η αναδρομικη επιστροφη δεν στεκεται νομικα. Ειναι τρελο να χρησιμοποιειται ως επιχειρημα "οσοι πηραν εφαπαξ απ το 95" θα δωσουν τοσα

98. Σας εχω τρελανει στο mute μερικους-μερικους μεχρι να παψετε να γραφετε κοινοτοπίες επειδη δεν σας παιρνει ο υπνος...

99. @antonpanou θα τα βρούμε...

100. @ckoutras απο παλιά, αλλά τότε τουλάχιστον δεν ήταν και τόσο εγωιστής... @dimkott

101. @Dimo74Dimitris αμα είσαι φιλευσπλαχνος συγχωρείσαι...

102. @antonpanou τότε κάνε κάτι να ανανεώσω δωρεάν τη συνδρομή μου !

103. @dimkott όταν είχα κι εγώ λεφτά με έπαιρνες μαζί σου. Φτου σου... @ckoutras

104. @cmatsoukas :-)

105. @MitsouGeorge σε αυτό δεν μπορούμε να διαφωνήσουμε με τίποτα :-)

106. Eυχαριστώ πολύ! Κάποιο απ όλα θα δουλέψει. Η ειρωνεία είναι ότι είμαι ακριβώς απέναντι από το Καραισκάκη, αλλά δε μπορώ καν να πεταχτώ...

107. Υπάρχει κάνας φιλεύσπλαχνος γαύρος να δώσει κάνα site sτο ίντερνετ για να δούμε το ματσάκι όσοι δεν έχουμε νόβα;

108. @MitsouGeorge Σας παραπέμπω εδώ για να δείτε αν αποφεύγουμε την ταμπακέρα http://t.co/7TfFQNyp @Mandravelis

109. @tsogidou Αυτό για την Ιστορία να λέγεται! Τωρά θα μπει το όνομά του και στο μάθημα των Θρησκευτικών! btw Συγγενής του είστε; @Mandravelis

110. Πριν το διαβάσετε (γιατί εδώ θα το βρείτε όλο) κάντε την προσευχή σας! Η νέα παρέμβαση του Βύρωνος Πολύδωρα... http://t.co/VMb4j2qx

111. @CharisPap ευχομαι ολα να ναι προσωρινα. Δεν αναφερομαι μονο στην πετρα.  Εννοω και τις εγγυους και τα ikea και τα λητω καιταλοιπα...

112. Να τα επιστρέψουν αναδρομικά με απειλή τύφλωσης!

113. @ludopatini Είναι τουλάχιστον παραμορφωτικός να την βελτιώνει; @geoterzis

114. Ε ναι. Ξεψυχήσαμεν δε λέει RΤ @GKoumoutsakos 3χρόνια μαραθώνιος. Στοίχημα να μην εγκαταλείψουμε ούτε όμως κ να "τερματίσουμε" ως Φειδιππίδης

115. Σχόλιο φίλου: KOIMHΘHKE ΦIΛE MOY, ΔEN ΠEΘANE. OI OPΘOΔOΞOI ΠIΣTEYOYN ΣTHN ANAΣTAΣH APA O ΘANATOΣ EINAI ΠPOΣΩPINOΣ. HTOI ΜΙΑ MOPΦH YΠNOY!...

116. @BubblesReth προσωπικα το θεωρω το ιδιο γελοιο και δεν το χρησιμοποιω ποτε

117. @georgezrv Το ξερω, αλλα το θεωρω εξαιρετικα γελοιο

118. @angeloufani με τρομο το σκεφτομαι...

119. Ελεος πια! Πέθανε... Αν ειχε κοιμηθεί δεν θα το γραφατε καθόλου!

120. @Ppapado απο πείσμα και τρελα θα ζω σε τούτη τη χωρα

121. Η αυτονόητη απόφαση του Ν. Δένδια, η αμηχανία της Αριστεράς και η... μετέωρη φαβορίτα στο κρανίο του Χρυσαυγίτη, http://t.co/tfhkPeA5

122. @Gerogriniaris Είναι προαφανές αυτό και από τη φώτο που έχεις επιλέξει. Καλό βράδυ @VaskoDeGamata

123. @Gerogriniaris Τώρα το είδα. Επαναλαμβάνεσαι και στο τέλος θα κουράσεις και τον εαυτό σου. Διάβασε το σημερινό μου για το αν "στηρίζω" τη ΧΑ

124. @Gerogriniaris Ηλπιζα ότι τουλάχιστον είχες στοιχειώδες χιούμορ. Αλλά ούτε κι αυτό δεν έχεις. @VaskoDeGamata

125. Oι @VaskoDeGamata κ @Gerogriniaris έχω την αίσθηση τις τελευταίες μέρες ότι διεκδικούν στήθος με στήθος τον τίτλο "Ο Μπάτσος του Τουίτερ"...

126. Οταν ακουω τον ορο "πρώτιστα" κατι παθαινουν τα αυτια μου και αδιαφορουν για τις επόμενες λεξεις... #palikatidikamou

127. Must Read. Eξαιρετικό κείμενο για τους λόγους εκτίναξης της Χρυσής Αυγής (του Γιάννη Βούλγαρη στα ΝΕΑ) http://t.co/YMjy45RA

128. Δυο άγνωστες κ φαιδρές κοινοβουλευτικές παρεμβάσεις της Χρυσής Αυγής την Πέμπτη που επισκίασε η "λευκή" Αριστερά... http://t.co/Ve4z0ME3

129. Ενα σχόλιο για δυο άγνωστες κ φαιδρές κοινοβουλευτικές παρεμβάσεις της Χρυσής Αυγής που επισκίασε η "λευκή" Αριστερά... http://t.co/Ve4z0ME3

130. @caftis κατσε να πω στον καμμενο να τους στειλει ενα τουι να τους ρωτησει

131. ανοησίες οσα λέγονται οτι η τροικα θα στειλει την εκθεσή της μετά τις αμερικανικές εκλογές..

132. καλή ερωτηση Πρετεντερη σε Σαχινίδη. γιατι το Πασοκ δεν μετέχει στην διαπραγματευση? Δεν έλεγε Πασόκ σε Σαμαρά έλα στη συζητηση με τροικα?

133. πολύ ψύχραιμος Τσουκαλης (δημαρ) στη Βουλή.. πρέπει να περάσουμε τον κάβο κι αυτή ειναι η εντολή των ψηφοφορων στις τελευταίες εκλογές.

134. η πρόσληψη Μπράμου δεν ειναι πρόσληψη υποψηφίου της Δημάρ στην Ερτ. Εχει πολλούς η ΕΡΤ με τις γνώσεις και την ιστορία του Μπράμου?

135. παρά τους υψηλους τόνους Πασόκ και Δημάρ θα ψηφίσουν τα μέτρα οσο δύσκολα κι αν ειναι.. απο το πασόκ μαλλον καμμία απώλεια ,απο Δημάρ οι 2..

136. εγω εχω υποσχεθεί οτι δεν θα χρησιμοποιήσω ποτε ξανά βαριά κουβέντα οποτε ο άλλος οσο θέλει ας βρίζει, Δεν με παρασύρει

137. το πασόκ στηρίζει την κυβερνηση βρίζοντας  Σαμαρά για τα αντιμνημονιακά του πρίν τις εκλογές. ακομα και δίκιο- που έχει..τωρα ειναι η ώρα?

138. οι συνδικαλιστές του ΚΚΕ παντως δεν έπαιρναν την συνδικαλιστική σύνταξη επι ποινή διαγραφής.. Για να λέμε και του στραβού το δίκαιο

139. αληθεύει οτι συνδικαλισταράς των Ανεξάρτητων Ελληνων επαιρνε την εξατρα συνδικαλιστική συνταξη που κατήργησε ο Βρούτσης?

140. αληθεύει οτι συνδικαλισταράς των Ανεξάρτητων Ελληνων παίρνει την εξτρα συνταξη για τους συνδικαλοπατέρες?

141. αληθεύει οτι συνδικαλισταράς των Ανεξ Ελληνων ειναι μεταξύ εκείνων που παίρναν την εξτρα σύνταξη των συνδικαλοπατέρων?

142. Ο δικός μου στον ΣΔΟΕ μου είπε οτι θα επανασυσταθεί η υπηρεσία επωνύμων!!!! μολις τελιεώνουν με τους 52.000 με τα εμβάσματα..

143. μονο το 2012 εχουμε πάρει απο την τροικα 75 δις ευρώ. Αισχος το μνημόνιο έ (απο την αρχή της κρίσης έχουμε λάβει 145 δις)

144. διαβάζω σχολια βουλευτών του Σύριζα κατα του ξεφωνίματος των τραγουδιστών για την φοροδιαφυγή. εμ βέβαια αν ειναι δικός σου ο φοροφυγάς..

145. το να έχεις εταιρεία και να μην πληρώνεις τους φορους σου ειναι νομιμο. ειναι ηθικό Δημητρούλα? για ρώτησε τον Βουλγαράκη..

146. μαζεύουμε υπογραφες κατά της διαγραφής Πάσχου Μανδραβέλη απο ΕΣΗΕΑ. Οχι στις φασίζουσες αντιλήψεις των παλαιοσταλινικών

147. αντε καλήνύχτα Γαλάνη. Εσύ φαντάζομαι με 3000 ευρώ εισοδημα τον χρόνο... κοιμάσαι κάτω απο την γεφυρα..και ετοιμάζεσαι για την ταξικη μαχη

148. οσοι έχετε παλιά ρούχα τα μαζευουμε στην πλατεία της Αγίας Παρασκευής για να τα δώσουμε στην Γαλάνη και τον Κότσιρα που υποφέρουν...

149. και σημερα ο Οδ.Βουδούρης μας εξηγησε και πάλι ποσο ευαίσθητος ειναι.. γι αυτό κι ειναι έτοιμος να αφήσει τη χώρα να καταρεύσει

150. αποψε το βράδυ μετά την προσευχή θα κρατήσω λίγο απο το βραδυνό μου να το δώσω στην Δημ.Γαλάνη που ζεί με 3 χιλιάδες το χρονο η κακομοίρα

151. @dimitrafotiadou μονο που σημειωσε πως οι τραγουδιστες και οι εφοριακοι που τα έφαγαν μαζί..δεν έχουν μέσα στην εξισωση πολιτικούς..αρα?

152. κλαίω απο το πρωί για το δραμα της συριζαίας Δημήτρας Γαλάνη που ζεί με 3 χιλιάδες ευρω το χρόνο.. να γιατί κάνει αντίσταση στο μνημόνιο

153. @dimitrafotiadou ουφο οι τραγουδιστες δεν τα έφαγαν μαζί με τους εφοριακούς? εμείς οι μισθωτοί φυσικά οχι..

154. @dimitrafotiadou και μετα δεν τα φάγαμε μαζί έ!!

155. κοτσιρας + γαλάνη δεν σχολιάζουν στοιχεία ΣΔΟΕ που δείχνουν ποσο φοροφυγάδες ειναι..γιατί ειναι χαλκευμένα απο τους μνημονιακούς εφοριακούς

156. αληθευει οτι ο αγανακτισμένος Κότσιρας ξέχασε να κάνει δηλωση?

157. πληροφορίες οτι η Δημητρα Γαλάνη εκρυβε τα εισοδηματά της σαν αντίσταση στην κυβερνηση του μνημονίου επιβεβαιώνονται.. ανάρχα η δικιά σου

158. στα μέτρα με τροικα να βρούν και κονδύλι να βοηθηθούν απορες Βισυ, Γαλανη και Τσανακλίδου.. τοσο λίγα που δηλώνουν εφορία

159. quiz! ποιος ειναι πιό κοντρα με καταβολή 50% μισθού ιερέα απο την εκκλησία και οχι απο δημοσιο ωστε να γινει οικονομία. Σαμαράς η Βενιζέλος?

160. Η Δημητρούλα δεν ξεκίναγε τις συναυλίες της λέγοντας πως πρέπει να φύγει η χούντα του μνημονίου? Για να συνεχίζει να κλέβει την εφορία  έ?

161. σε διαθεσιμότητα η  μπατσίνα της Ραφήνας που δεν είδε και δεν κατάλαβε τίποτα απο την επίθεση της Χρυσής Αυγής ... pas mal pas mal

162. ο Δένδιας αφαίρεσε ολους τους αστυφύλακες φρουρούς απο τους τραμπούκους βουλευτές της Χρυστς Αυγής. pas mal pas mal

163. μηπως βρίσκεται καμμια βοήθεια για την κ Γαλάνη- την φίλη του Αλέξη ντε- που η κακομοίρα δηλώνει εισοδήματα κάτω απο το όριο της φτωχειας?

164. Γειά σου ρε Γαλάνη με τα ωραία σου. Ωστε 3 χλιάδες ευρώ δηλωσες εισόδημα το 2009? να σου στείλω φαι με την πρόνοια..

165. ωραίες εξυπναδες λέγανε τα κομματα ολες αυτες τις ημερες για κοκκινες γραμμες, οχι οριζόντια και παπαρες..η τροικα απέρριψε 2 δις μετρα

166. αποψε... απίστευτα στοιχεία απο τον ΟΑΕΔ για υπαλλήλους που έπαιρναν 12 επίδόματα. και μετά δεν τα φάγαμε μαζί..

167. Ο Βουδούρης δηλώνει στο Βήμα fm οτι δεν έχει εμπιστοσύνη πιά στον Σαμαρά. Ενω στον Λαφαζάνη έ!

168. τα 18 δισ ισοδύναμα του Σαμαρά τι απέγιναν αλήθεια.. Για να ξέρουμε ποιοί λέγαν αλήθεια και ποιοί παραμύθια. Και πολιτικοί + δημοσιογράφοι..

169. μαζικές οι κινητοποιήσεις στην Θεσσαλονίκη έ!!!!

170. @PinelopiPlaka Ευχαριστούμε κουκλί! Ετοιμάσου :-)

171. @True_Radio1 πολλά φιλιά, σ ευχαριστώ :-)

172. @CristaCS δε βαριέσαι κοριτσάκι μου! Θα χει κι αυτός/ή τα βασανά του..

173. @CRYSTAL_PEPPER ναι !!

174. @SissyChristidou ευχαριστούμε 💗💗💗
175. @KrikorKev Κρικορίνι :))

176. @ElliKokkinou ευχαριστούμε Ελλούδι μου !

177. @pavlos74s 😂😂😂😂😂😂
178. @pavlos74s Θεέ μου.. εχεις υπογράψει ε??

179. @pavlos74s Μα πόσα να μου κόψει πια ???

180. @LambroukosJr σ ευχαριστούμε πολύ μωρό μου 😘😘😘😘
181. @Eleni_Mavroudi @SissyChristidou είναι αναπόσπαστο κομμάτι μας ετσι κι αλλιώς και πάντα θα ναι!

182. @pavlos74s μα είναι ολοφάνερο.. Δεν ζήτησες στάντμαν?

183. @renagiannakopou @ALPHA_TV :-))) ευχαριστούμε !

184. @stellasmile2012 ευχαριστώ πολύ!

185. 😊😊 RT @ALPHA_TV: I uploaded a @YouTube video http://t.co/RWZIuSCK Μες στην Καλή Χαρά - Πρεμιέρα 29 Σεπτεμβρίου

186. @cSfiatkos μια καλή κουβέντα, έναν ύμνο, μια δοξολογία για τη χτεσινοβραδυνή dj στο Feliz? Κάτι? @calli_tsili ? εσύ κοντολεμονιά?

187. @NikolasHad @sarantosdimitri @sferaradio 😘😘😘😘
188. @V_Panrgs :-)))

189. @maria17papa Θα κάνουμε ο,τι καλύτερο περνάει απ το χέρι μας..

190. @DKaramanou σ ευχαριστούμε Δωράκι xxxx

191. @pespesgr ευχαριστούμε πολύ και οι πέντε :-))

192. @LPrasinos ψευτης alert ! 👽👽
193. @LPrasinos ωχ... 😨😨
194. @LambroukosJr σύντομα παρακαλώ!

195. @LambroukosJr Σε περιμένω να κάνουμε ένα δίωρο μαζί να γίνει του Λάμπρου 😂😂
196. @djvalen Ωρες ραδιοφώνου... @SferaRadio http://t.co/ffnCtvgf

197. Ωρες ραδιοφώνου... @SferaRadio http://t.co/ffnCtvgf

198. @dutchesss_ Σε περιμένουμε αγάπη μου !

199. @anastasia_kal 😊😊😊😊
200. @hrislageo ευχαριστούμε! Είμαστε πολύ τυχεροί με τέτοια νεράϊδα @E_aravani και τέτοιο παλικάρι @xatzidakis !

201. @NikolasHad @skroutzblog Καμμία δύσκολη θέση :-) Απλά κρατώ τη συμβουλή του Φρέντυ : "Μην πέφτεις στην παγίδα.. Μην τους κάνεις τη χάρη"

202. @Sandra_Chrys χαχα!! 29 πρώτα ο Θεός :-))

203. @islandlayer το άβαταρ δεν με προδιαθέτει αλλά το blog σου πόσο μου άρεσε. Χωρίς αστεία.

204. @NinaTsenoglou :-)) δεν πειράζει! Καλή καρδιά μωρέ 💙
205. @NikolasHad Εχουν όνομα τα φιδάκια ??

206. @LPrasinos αισετουπέγκου συναδερφάκι 😂😂😂
207. @LPrasinos Μωρέ δεν τον αφήνει να μου μιλάει δημόσια η εξωτική αγαπημένη του! Ιδιωτικά μιλάμε...

208. @ElenaAkrita εντελώς προαιρετικό. Α προ πο (sic) να ζήσετε τρισευτυχισμένη κυρία μου

209. thanosana1978 Ναι μωρε.. καλά που είναι σαν αστεράκι.. :-Ρ

210. @johnxrisafis Χρυσάφι μου !! και σε σένα :-)
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